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    TÚGO: Turismo, Género y ODS es un proyecto realizado por CIC Batá que continúa la línea de
trabajo en torno al turismo responsable y sostenible. En estos momentos, dominados por la
epidemia generada por la COVID 19, debemos asumir que el turismo tiene que enfrentarse con
seriedad al reto de la sostenibilidad, a la responsabilidad de todos los actores implicados en un
nuevo modelo turístico y a minimizar los impactos negativos en el ámbito medio-ambiental,
económico y social.  Una de las pretensiones de este proyecto ha sido solucionar el déficit en los
contenidos formativos sobre la actividad turística con perspectiva de género, promoviendo
entre futuros agentes del sector conocimientos, capacidades y actitudes que contribuyan a un
turismo responsable y equitativo.

   Para ello,  durante las formaciones Online, se presentaron las oportunidades, diferencias y
sesgos existentes en el turismo respecto a la mujer y se ha trabajado para comprender cómo
evitar las relaciones desiguales que desacreditan aptitudes y habilidades específicas de las
mujeres, en relación a la consecución del Objetivo de Desarrollo Sostenible Número 5 y,
transversalmente, del resto de los ODS.

   Este proyecto ha sido financiado por la Agencia Andaluza de Cooperación Internacional para
el Desarrollo (AACID) de la Junta de Andalucía y se ha desarrollado entre enero de 2020 y
junio del 2021. Decir que su desarrollo se ha visto afectado por la declaración del Estado de
Alarma, provocada por la crisis sanitaria de la COVID-19.

   TÚGO se ha desarrollado en las ciudades de Cádiz, Córdoba, Granada, Málaga y Jaén. Sin
embargo, nuestra voluntad ha sido llegar a cualquier lugar de Andalucía que muestre interés por
esta propuesta. Fundamentalmente, ha estado destinado a estudiantes de grado y postgrado
de ciclos formativos de Turismo y afines, estudiantes universitarios, pymes, organizaciones
sociales y en general cualquier persona que pueda estar interesada en el tema.

   Destacar la colaboración de otras entidades, las cuales nos han acompañado en todo proceso
formativo. Estas han sido: Equality in Turism, Koan Consulting, Instituto Andaluz de la Mujer, MCZ
(Mujeres en Zona de Conflicto), Ucoturem-Universidad de Córdoba, Cátedra de Cooperación de la
UCO, las universidades de Jaén, Cádiz y Granada y el Área de Igualdad y el Instituto Universitario
de Investigación para el Desarrollo Social Sostenible (INDESS) de la Universidad de Cádiz, IES Gran
Capitán y la Asociación de Mujeres Marianne.

  Al ser un proyecto coordinado directamente con los centros educativos y universitarios, la
difusión ha estado centrada en los canales internos de los propios agentes participantes. Por
ende, este dosier de prensa refleja los datos de nuestras publicaciones realizadas a través de los
canales propios de CIC Batá, sobre todo a través de redes sociales, ofreciendo cifras
pormenorizadas de su seguimiento, alcance y repercusión. Pero también, recopila la difusión
hecha por los medios externos y otros canales. El hastag utilizado para la difusión y con el que
se ha etiquetado las publicaciones ha sido #TUGO.     

    Además de la difusión proyectada de manera más inmediata en las redes sociales: Facebook,
Instagram y Twitter, la webinar de los talleres se han ubicado también, para facilitar el acceso lo
mayor posible, en nuestro canal de YouTube. En definitiva, este documento presenta una
recopilación de la difusión del proyecto TÚGO: Turismo,  Género y ODS. Toda la información se
puede consultar en el siguiente enlace:  www.cicbata.org/node/711
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«Cuando conectamos la educación con el turismo, estamos uniendo dos
fuerzas que pueden hacer de este mundo, un lugar mejor». -Taleb Rifai.

https://www.facebook.com/cicbata
https://www.instagram.com/cicbata/
https://twitter.com/CICBata
https://www.youtube.com/user/cicbata/playlists
http://www.cicbata.org/node/711
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  En primer lugar decir que la difusión de TÚGO: Turismo, Género y
ODS ha tenido sus pros y contras, ya que siempre los procesos son
mejorables, aunque exista una planificación previa, ya que pueden
surgir imprevistos de última hora, como en el caso de la COVID-19. 
  Destacar que la difusión se ha realizado principalmente a través de las
websites de los organismos universitarios y agentes participantes
como la Universidad de Cádiz, Universidad de Córdoba  y CICODE
de la Universidad de Granada, ya que el público objetivo de los
procesos formativos y participantes finales, han estado vinculados
estrechamente.
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https://www.uco.es/sitcor/noticias/94-curso-turismo-genero-y-ods
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https://ccsociales.uca.es/noticia/jornadas-turismo-genero-y-ods-por-un-turismo-para-todas-y-todos/
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https://indess.uca.es/noticia/turismo-genero-y-ods-por-un-turismo-para-todas-y-todos/
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  También, algunos aportes y materiales generados y relacionados
con el Turismo desde una perspectiva de género y teniendo en cuenta
a los ODS, han tenido repercusión en Ecuador, a través de una
StartUp llamada GoRaymi,  la cual "busca generar un modelo de
negocio que facilite a los actores más pequeños del turismo, a sus
comunidades y a sus pequeños pueblos, encontrar un lugar en el mapa
digital de la oferta turística mundial."

https://cicode.ugr.es/pages/tablon/*/noticias-22/turismo-genero-y-ods
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https://www.goraymi.com/es-ec/ecuador/unetenos/contribucion-turismo-odss-a6gal1qd4
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    Facebook es  la red social más usada en CIC Batá, ya que es la más antigua.
contando con un público objetivo de 3.646 seguidores. De esta manera, las
publicaciones realizadas y relacionadas con el proyecto TÚGO: Turismo, Género y
ODS, han obtenido un alcance total de 4.043 personas, generando 230
interacciones. En 101 ocasiones hubo reacciones, es decir, entre likes,
comentarios y veces que se compartió la información publicada y 129 clicks
directos en los enlaces y contenido generado.
     A continuación se muestran, de manera detallada, las publicaciones realizadas:
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 El Instagram de CIC Batá es la cuesta más reciente, por lo que el público
objetivo en esta red social es menor que en Facebook o Twitter, siendo éste de
917 seguidores. En total, las publicaciones relacionadas con TÚGO, han
alcanzado 80 interacciones, 77 Me gusta y 3 comentarios.
  A continuación se muestran, de manera detallada, las publicaciones realizadas:
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 Twitter es  una red social muy importante para CIC Batá . El número de
seguidores que tiene el perfil es de 1.452 perfiles.  Los tuits del proyecto
TÚGO han tenido un alcance total, es decir, el número de veces que personas
vieron las publicaciones, de 3.124 impresiones, generando una interacción
total de 120  y 25 ampliaciones de los detalles de las publicaciones. 
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  En el momento de hacer este documento, las listas de reproducción en
Youtube asociadas a TÚGO alcanzan 47 visualizaciones directas y cuentan
con un total de 13 vídeos.  En este proyecto no sólo se han utilizado las listas
de reproducción de las webinar (las cuales se encuentran ocultas, lo que
limita las visualizaciones a momentos en los que los enlaces de los vídeos
vinculados fueron empleados), sino que también, se han utilizado otras listas
relacionadas por la temática, cuyo contenido se han utilizado como parte de
los materiales empleados en los cursos. 
 A continuación se detallan los datos y se aportan gráficas de las estadísticas. 



DOSIER DE COMUNICACIÓN Y  DIFUSIÓN



     TÚGO ha sido un proyecto donde la comunicación y difusión, principalmente,
se ha enfocado en las redes sociales y canales propios de CIC Batá y de las
organizaciones colaboradoras e instituciones participantes. 

   Esto, encaja con la visión de cómo entendemos la comunicación desde CIC Batá,
por lo que el uso de los canales y herramientas propias nos  han ayudado al
fortalecimiento de las vías de difusión, creando nuevos contactos y
aumentando el número de entidades y personas seguidoras de nuestros
perfiles en redes sociales y a nuestra página web.

   También, este desarrollo de la comunicación y difusión del proyecto a través de
los canales propios, ha surgido de la necesidad de adaptación al nuevo contexto
digital, donde las dinámicas comunicativas y generación de contenido se centran,
fundamentalmente, en los entornos virtuales, como redes sociales y páginas web.
Sobre todo a partir de la situación de emergencia sanitaria producida por la
COVID19.

   En este sentido, la difusión se ha centrado en los talleres, donde hemos contado
con la difusión de los canales de las universidades, con quienes nos hemos
coordinado para la realización de los procesos formativos. Como demuestra este
informe,  la información relacionada ha sido difundida tanto en Facebook, Twitter
e Instagram, generando sinergias entre participantes. Sin esta posibilidad, la
continuidad y seguimiento de los procesos, durante el periodo de confinamiento,
no hubiera sido posible. 

   La etiqueta #TUGO ha tenido una gran aceptación durante la realización de las
sesiones Online y ha servido como vínculo para facilitar el acceso a los
contenidos y  la continuidad y seguimiento del proyecto, permitiendo su
desarrollo en los momentos  más complejos de la ejecución.

  Para terminar, decir que la comunicación y difusión son mejorables. Esta
experiencia nos ha servido para visibilizar aspectos a mejorar para futuros
proyectos. Sin embargo, valoramos de manera positiva el aumento en el empleo
de los canales propios, ya que forma parte del empoderamiento comunicativo,
fruto del ejercicio del derecho a la comunicación. 

  Finalmente, todo el contenido generado a través del registro de las sesiones
virtuales en listas de reproducción de Youtube, ha quedado almacenado y
convertido de oculto a público, para que pueda seguir siendo utilizado y
difundido para las organizaciones, colectivos y demás entidades, físicas y jurídicas,
que deseen y/o estén interesadas en desarrollar un turismo responsable y
sostenible, con perspectiva de género y que pretenda incorporar la consecución de
los ODS, para construir un mundo mejor.

CONCLUSIONES
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