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     El proyecto En Primera Persona se ha desarrollado en cinco ciudades de
Andalucía, durante el primer semestre del año 2021, las cuales son Almería,
Córdoba, Granada, Huelva y Sevilla. 

     Decir que su implementación se ha visto condicionado por las medidas y
limitaciones derivadas de la crisis sanitaria de la COVID-19. Por estas circunstancias
hemos tenido que adaptar las actividades en cuestión de espacio, tiempo y aforo,
concentrando la ejecución de los talleres y procesos formativos en las ciudades y
zonas en las que hemos podido de acceder. Algunas de las asociaciones y
organizaciones con las que hemos trabajado, era por primera vez, lo cual ha permitido
generar nuevos vínculos de cara a futuras acciones conjuntas.

     En Primera Persona es un proyecto de sensibilización para mejorar las
capacidades comunicativas que tienen las personas y las organizaciones sociales,
migrantes y promigrantes, como actores clave para construir una sociedad
inclusiva, respetuosa y tolerante en pleno ejercicio del derecho a la comunicación. 
 Nuestro derecho a participar y hablar en primera persona, tanto en los medios de
comunicación, en Internet y en otros espacios físicos de los barrios y ciudades, y así
poder incidir eficazmente en diversos espacios (físicos o virtuales).

    En Primera Persona ha podido desarrollarse gracias a la  financiación de la
Consejería de Igualdad, Políticas Sociales y Conciliación de la Junta de Andalucía.
Actividad subvencionada con cargo a la asignación tributaria del 0 ́7 % del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Físicas.

    Durante este tiempo hemos ido difundiendo los resultados de los talleres  en
algunos medios y hemos registrado el contenido dentro de la web de CIC Batá,
donde se han alojado, tanto los materiales generados en los talleres y listas de
organizaciones participantes, como noticias relacionadas con el proyecto. Toda la
información se puede consultar en el siguiente enlace:
 https://www.cicbata.org/node/739

    Además de la difusión proyectada de manera más inmediata en las redes sociales:
Faceboock, Instagram y Twitter, los resultados de los talleres se han ubicado
también, para facilitar el acceso lo mayor posible, en nuestro canal de YouTube:
https://youtube.com/playlist?list=PLFqjk5jPk527iMVvK0qGBaYMP-U07pAEE

    En resumen, este documento recopila la información de la difusión del proyecto
En Primera Persona, tanto en prensa escrita, como en medios digitales, página web y
redes sociales utilizadas por CIC Batá.
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"Los procesos migratorios  empiezan antes de inic iar  la  ruta o el
camino.  Es  un proceso emocional  y  psicológicamente dif íc i l ,  cuyo

final  es  incierto y  desconocido."  En Primera Persona

https://www.cicbata.org/node/739
https://www.cicbata.org/node/739
https://youtube.com/playlist?list=PLFqjk5jPk527iMVvK0qGBaYMP-U07pAEE
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D I A R I O  C Ó R D O B A
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La difusión de En Primera Persona no ha sido como nos hubiera
gustado, ya que sólo ha tenido presencia mediática la fase de exhibición
de los resultados y no el inicio o durante el desarrollo de los talleres. No
obstante, destacamos que ha sido en Córdoba Buenas Noticias, una
edición digital que se hace eco de noticias positivas, lo cual, pensamos,
aporta valor cualitativo a lo desarrollado.

https://www.cordobabn.com/articulo/cultura/primera-persona-llega-cordoba-avanzar-sociedad-mas-inclusiva-respetuosa-tolerante/20210913172828107802.html
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WEB CIC BATÁ
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En la web de CIC Batá se han realizado dos publicaciones. Una al
inicio, con la puesta en marcha del curso Online. Y otra, al cierre del
proyecto, con los resultados obtenidos de los talleres, con la idea de
difundir los vídeos  y hacer una devolución a las distintas
asociaciones y organizaciones participantes.  
Durante el desarrollo de los procesos formativos y campañas de
sensibilización, el grueso de la comunicación externa y difusión de
las actividades, se ha concentrado en las redes sociales que utiliza
CIC Batá. 

http://www.cicbata.org/node/769


WEB CIC BATÁ
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Las características concretas de los grupos con los que
hemos trabajado ha determinado y condicionado la difusión
que hemos realizar de estos procesos formativos.

http://www.cicbata.org/node/750


FACEBOOK 
@CICBATA
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     La red social que más uso tiene en CIC Batá es Facebook,
puesto que es la más antigua, contando con un público
objetivo de 3.574 seguidores. 
     En este sentido, las publicaciones realizadas y
relacionadas con el proyecto En Primera Persona, han tenido
un alcance total de 4.303 personas, generando 172
interacciones, 218 reproducciones y resultando 10 veces
compartido el contenido.
     A continuación se muestran, de manera detallada, las
publicaciones realizadas:
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También, algunas de las asociaciones participantes publicaron en sus
perfiles de Facebook información referente a las actividades y procesos
formativos de En Primera Persona, con Asociación Gitana Anaquerando y
la Asociación de Mujeres Socio Intercultural de Andalucia.

https://www.facebook.com/asia.andalucia/?__cft__[0]=AZWLmXPavKlzFPfFpMfGWDDmGpJiVoDNHyxAdMyP7CmDUjWqMMQ4tgIXOBiX9JmlbALzNCmhbPEaTkO3beTdeExMQ3KB6gXceykMt0J92ospkP3PMPJhT104e-Cic2NVOLSd9bGKSuYaHQeyqAhcpILG1pCIRdJZG7A8sX8ftNYSYA&__tn__=-UC%2CP-R


INSTAGRAM
@CICBATA
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 La cuenta de CIC Batá en Instagram es relativamente nueva, por lo que
el público objetivo en esta red social es menor que en Facebook o
Twitter, siendo este de 826 seguidores.
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En este sentido, Instagram,  ha sido la red social utilizada, para la difusión,
durante el proceso de ejecución de los talleres, ya que ha sido la que hemos
tenido más a nuestro alcance, publicando diferentes recopilatorios de
imágenes y vídeos de las distintas formaciones.
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 Otras razones por las que hemos seleccionado y priorizado Instagram, 
 han sido:  primero, por ser una de las redes sociales de moda. Segundo, por
la inmediatez en el alcance de la información. Y tercero, por nuestra
necesidad de ir generando contenido y familiarizarnos con esta red social.
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 En conclusión, todas las publicaciones realizadas en Instagram, han
generado un aumento en el número de seguidores de la cuenta de CIC Batá
y han producido un total de 415 interacciones.
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TWITTER
CIC BATÁ

 Los tuits del proyecto han tenido un alcance total, es decir, el
número de veces que personas vieron las publicaciones, de 1.804
impresiones, generando una interacción total de 53 veces y 64
visualizaciones multimedia.  Algunos perfiles amigos, como son
el caso de la AACID y Coordinadora Andaluza de ONGs, han
compartido algunas de las actividades twiteadas.
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YOUTUBE CIC BATÁ
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H T T P S : / / Y O U T U B E . C O M / P L A Y L I S T ?

L I S T = P L F Q J K 5 J P K 5 2 7 I M V V K 0 Q G B A Y M P -

U 0 7 P A E E

 Al inicio de la realización de este documento, la lista de
reproducción en Youtube de En Primera Persona alcanza 15
visualizaciones. Sin embargo, los 7 vídeos de manera individual
han alcanzado un total de 140 reproducciones y  3 interacciones.

https://youtube.com/playlist?list=PLFqjk5jPk527iMVvK0qGBaYMP-U07pAEE
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    Internet es dinámico y está en constante cambio, por lo que es posible que
los datos aportados y aparecidos en las imágenes que acompañan, puedan
haber variado durante el transcurso de la creación de este documento.
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   Al cierre de este documento, la lista de reproducción en Youtube de
En Primera Persona alcanza 31 visualizaciones. Sin embargo, los 7
vídeos de manera individual han alcanzado un total de 240
reproducciones y 9 interacciones. Esto confirma lo anteriormente
mencionado, Internet es un ente vivo y las estadísticas pueden variar a
cada instante. Por eso, los datos estadísticos presentados en las
imágenes adjuntas, pueden variar con la realidad actual.



     En Primera Persona ha sido un proyecto donde la comunicación y difusión,
principalmente, se ha enfocado en las redes sociales y canales propios de CIC
Batá, puesto que las notas de prensa e información enviadas a medios locales y
regionales, no tuvieron la repercusión mediática deseada.

   Además, esto, encaja con la visión de cómo entendemos la comunicación
desde CIC Batá, por lo que el uso de los canales y herramientas propias nos  han
ayudado al fortalecimiento de las vías de difusión, creando nuevos contactos y
aumentando el número de entidades y personas seguidoras de nuestros
perfiles en redes sociales y a nuestra página web.

   También, este desarrollo de la comunicación y difusión del proyecto a través
de los canales propios, ha servido para, que otras organizaciones y entidades,
sobre todo aquellas que han participado en los procesos formativos de En
Primera Persona, tengan un referente a la hora de llevar a cabo sus campañas
de comunicación y difusión de acciones y actividades, ya que muchas de las
participantes, aun teniendo perfiles en redes sociales, han visto necesaria una
aproximación más cercana a las posibilidades reales que permiten estos canales
de comunicación y difusión de la información.

   En este sentido, los materiales audiovisuales resultantes de los talleres, como
demuestra este dosier,  han sido difundidos tanto en Facebook, Twitter, como
Instagram, generando sinergias entre las participantes, nuevos seguidores a los
perfiles de ambas partes y posibilitando un alcance e impacto mayor.

  Para terminar, decir que,  aun habiendo  cuestiones que mejorar en
comunicación y difusión, esta experiencia nos ha servido para visibilizar
aspectos a mejorar en cuanto a difusión para futuros proyectos. No obstante,
valoramos de manera positiva el aumento en el empleo de los canales propios,
ya que forma parte del empoderamiento comunicativo, fruto del ejercicio del
derecho a la comunicación, y que no depende, exclusivamente, de otros
agentes externos para estar presente en la agenda mediática.
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