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El Centro de Iniciativas para la Cooperacidon Bata es una organizacion andaluza,

de caracter no gubernamental, sin animo de lucro, que desde 1994 genera procesos
alternativos de alcance nacional e internacional en el ambito educativo, cultural,
social, politico y econémico.

Luchamos por una sociedad mas justa, equitativa e inclusiva, en la cual las personas
y su entorno se situen en el centro de un modelo de desarrollo equilibrado, racional
y sostenible, donde se respeten los derechos humanos y se fomente la solidaridad a
nivel local, nacional e internacional.

El drea de Educacion, Comunicacién y Cultura para el Desarrollo, responsable de este
proyecto, esta formado por un equipo multidisciplinar especializado en educacion,
comunicacion, dinamizacion sociocultural y gestidon de proyectos.

"Un mundo sin rumores. Por la diversidad cultural. Formandonos como
Agentes del Cambio Social a través de herramientas edu-comunicativas" es el titulo
de la intervencién que, bajo el eslogan "#00rumores. Por la Diversidad Cultural",
pretende aportar nuevas competencias comunicativas a las organizaciones ,
colectivos y peronas interesadas como sujetos activos del derecho a la informacion y
a la comunicacién a través de un proceso formativo, que desemboca en una accién
de comunicacién colectiva y colaborativa a través de narrativas sobre las causas de
las migraciones, aportando otras miradas y relatos y promoviendo la convivencia
social.
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1. Empoderamiento comunicativo: aprendiendo a manejar las herramientas
comunicativas y nuestro potencial para comunicar e influir en las agendas
mediaticas.

2. Diagndstico de la comunicacion social: retrato de las practicas comunicativas

3. Recomendaciones y pautas para el desarrollo de campafas de sensibilizacion
colectivas y colaborativas en torno a las migraciones y la diversidad cultural en
Andalucia derivadas de la experiencia aportada por el proyecto.

4. Un relato social sobre las migraciones desde un enfoque comunicativo
participativo, colaborativo, ciudadano y transformador. Este relato sera visible a
través de una campafia de comunicacion.

5. Material comunicativo sobre mujeres migrantes.

Claves de nuestra propuesta metodoldgica:

1. Conocer, analizar y entender nuestra realidad.

2. Reflexionar y proponer acciones que posibiliten comunicar a la ciudadania las
diversas informaciones sobre las personas migrantes, planteando alternativas y/o
dando a conocer buenas experiencias.

3. Intercambiar, poner en comun y actuar a través de las producciones audiovisuales
y participacion en las acciones comunicativas para generar espacios abiertos para la
participacion y creacion de nuevas narrativas referidas a las personas migrantes.

4. Sistematizar el proceso edu-comunicativo para poner en valor los aprendizajes
generados en el camino y compartirlos con otros agentes sociales.

Este proceso metodoldgico incorpora la equidad de género, la sostenibilidad
ambiental, la diversidad cultural, generando asi una propuesta adecuada a las
personas participantes y orientada a su empoderamiento comunicativo.
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Actividades

SESIONES Objetivos Contenidos .
(tiempo)
SES|C')N . Causas y 1.1. PRESENTACION (10min)
(4 horas) sobre las causas y consecuenciasde | 12 KAHOOT! 0,0RUMORES
consecuencias de los los procesos TEST (20 MIN)
procesos migratorios migratorios 1.3. EL ARBOL DE LAS
.Ciudadania critica | MIGRACIONES (30 min)
1.4. TRABAJO GRUPAL: “¢COMO
NOS LO CUENTAN LOS
MEDIOS?” (10 MIN.)
Visionado opcional:
Link: TESIS. 9:30 min
Link: Informe SPA 8:05 min
Reconocer la .Alfabetizacién 1.5. INDICADORES JECTS
importancia que tiene medidtica (ENVIAR CUESTIONARIO AL
la comunicacién para la Derecho a la MOVIL. 10 MIN)
movilizacion social en comunicacién | 1.6. ¢COMO LO CUENTO YO
la transformacion hacia MISMA? (JUEGO DE ROLES
unas condiciones de TEATRALIZADOS) (30 MIN.)
vida mas dignas y
equitativas, desde un
analisis local con 1.7. CREATIVIDAD SOCIAL:
reflexion y vision global T.C.R o Postales Graficas (40
MINUTOS) Slogans que motivan
la accion
Conocer los pasos .iCémo hago una | 1.8. PLAN DE COMUNICACION
fundamentales para la accion PARA ACCIONES PARA EL
creacion de una accion comunicativa bajo | CAMBIO SOCIAL(PROTOTIPOS-
comunicativa en positivo el prisma de la TELA MAGICA) (30 MIN)
sobre las personas comunicacion 1.9. PLAN DE COMUNICACION
migrantes en nuestro social? PARA ACCIONES PARA EL
contexto social. CAMBIO SOCIAL (DEFINIENDO-
Aplicar nuestro PLANTILLAS ACTIVIDADES) (30
compromiso y activismo MIN)
para promocionar y lograr VISIONADO OPCIONAL DE
los objetivos para ACCIONES COMUNICATIVAS.
desmontar los rumores REFERENCIAS DE BUENAS
sobre las personas PRACTICAS (20 MIN)
Link 1: Ningun murciano quiere
10 euros. 2:18 min
Link 2: Hipster, abanicos contra
la gentrificiacién
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https://www.youtube.com/watch?v=Iz0wcoyS5Qs
https://www.youtube.com/watch?v=Mo61YdUuB94
https://www.enmedio.info/hipstermercat-abanicos-contra-la-gentrificacion/
https://www.enmedio.info/hipstermercat-abanicos-contra-la-gentrificacion/
https://www.youtube.com/watch?v=uxFiLWMXkjQ
https://www.youtube.com/watch?v=uxFiLWMXkjQ
https://www.youtube.com/watch?v=uxFiLWMXkjQ
https://create.kahoot.it/auth/login

SESIONES

Objetivos

Contenidos

Actividades
(tiempo)

Link 3: Cierra Bankia 2:05 min

Link 4: Flo6x8 Barcelona
08.02.12 'Esto no es crisis, se

Ilama capitalismo' rumba

catalana 3:23 min

Link 5: Una radio itinerante 2
min

Link 6: Reflectantes

Link 7: Enjambre sonoro contra

la extinciéon 4 min

1.10. EVALUACION

EL TALLER FORMATIVO TERMINA CON UNA

IS®ACCION DE COMUNICACION PLANIFICADA QUE
SE INCORPORARA A UNA AGENDA (IMPRESA)
PARA EL ANO 2022 PONIENDOSE A DISPOSICION DE LA

CIUDADANIA

CONTACTO:

Técnico de educacién y comunicacion:
Kiko Aguilera Freire:
kaguilera@cicbata.org
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https://www.enmedio.info/antes-eramos-invisibles-ahora-somos-reflectantes/
https://www.youtube.com/watch?v=kIXN4eSzmSM&t=6s
https://www.youtube.com/watch?v=zpgr9Ysa7AE&t=123s
https://www.youtube.com/watch?v=zpgr9Ysa7AE&t=123s
https://www.youtube.com/watch?v=zpgr9Ysa7AE&t=123s
https://www.youtube.com/watch?v=NjZwwM-voKU
https://vimeo.com/user2222425
https://vimeo.com/user2222425
mailto:kaguilera@cicbata.org

