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    Tenemos un Plan, es un proyecto realizado por CIC Batá destinado a la infancia
donde, niños y niñas de distintos puntos geográficos, juegan, reflexionan y
comparten propuestas e ideas relacionadas con los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS), desde su visión infantil y desde el ejercicio de sus derechos,
especialmente el derecho a la comunicación y a la participación. Para ello se han llevado
a cabo acciones formativas, encuentros lúdicos y espacios de intercambios
metodológicos, presenciales y virtuales, para compartir las buenas prácticas educativas
que se están realizando en los centros educativos. También, se han realizado muestras de
resultados en los centros educativos, donde hemos contado con la participación de
familias e instituciones públicas. Este proyecto ha sido financiado por la Agencia
Andaluza de Cooperación Internacional (AACID) y se ha ejecutado entre noviembre de
2019 y julio de 2021. 

   Hay que decir que su desarrollo se ha visto afectado por la declaración del Estado de
Alarma, provocada por la crisis sanitaria de la COVID-19. Debido a dichas circunstancias
especiales, nos hemos visto obligados/as a cancelar talleres y actividades planificadas.
Sobre todo, la actividad más mediática del proyecto, la Semana de la Participación
Infantil, la cual estaba prevista desarrollarse desde el 23 al 27 de marzo.
 
   Además, para retomar y relanzar el proyecto a partir de la situación de alivio social de la
desescalada, se lanzaron dos iniciativas: por un lado, el reto #PostalesVoladoras, que ha
alcanzado una importante trascendencia no solo en Córdoba, sino en las comunidades
de países en los que se ha trabajado (Colombia y México), sumando además
Mozambique. Y, por otro, cuñas radiofónicas para redes sociales, montadas a partir de los
mensajes de los niños y las niñas grabados durante los talleres. 

   Es por los motivos más arriba expuestos que, este dosier de prensa, principalmente,
refleja los datos de nuestras publicaciones realizadas a través de los canales propios
de CIC Batá, redes sociales y web, ofreciendo cifras pormenorizadas de su seguimiento,
alcance y repercusión. Pero también, recopila la difusión hecha por los medios externos
y canales ajenos. La crisis sanitaria no ha impedido que se difunda y registrare contenido
mediante los canales propios de CIC Batá, donde se han alojado, tanto los materiales
generados en los talleres y listas de los centros participantes, como noticias relacionadas
con el proyecto.  El hastag utilizado para la difusión y con el que se ha etiquetado las
publicaciones ha sido #TenemosUnPlan.

    Durante este tiempo hemos ido difundiendo los resultados de los talleres  en algunos
medios y hemos registrado el contenido dentro de la web de CIC Batá, donde se han
alojado, tanto los materiales generados en los talleres y listas de organizaciones
participantes, como noticias relacionadas con el proyecto. Toda la información se puede
consultar en el siguiente enlace: http://www.cicbata.org/node/638

    Además de la difusión proyectada de manera más inmediata en las redes sociales:
Faceboock, Instagram y Twitter, los resultados de los talleres se han ubicado también,
para facilitar el acceso lo mayor posible, en nuestro canal de YouTube y en nuestro canal
de Ivoox. En definitiva, este documento presenta una recopilación de la difusión del
proyecto Tenemos un Plan, tanto en medios externos, como en los canales digitales,
página web y redes sociales, utilizadas y contactadas por CIC Batá.
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"Los niños y las niñas precisan tener asegurado el derecho de
aprender a decidir, cosa que sólo se hace decidiendo". P. Freire
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https://twitter.com/CICBata
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https://www.ivoox.com/podcast-tenemos-un-plan_sq_f1901662_1.html
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En primer lugar decir que, la difusión de Tenemos un Plan ha tenido sus pros y
contras, ya que siempre los procesos son mejorables, aunque exista una
planificación previa, ya que pueden surgir imprevistos de última hora, como en el
caso de la COVID-19. Destacar la presencia mediática en la prensa local de
Córdoba, donde el Diario Córdoba, del Grupo Zeta, se ha hecho eco de la 
 campaña "Vete Coronavirus. No puedes estar aquí.", donde menores de
distintas nacionalidades interpelan a la población adulta a escuchar a los más
pequeños en este contexto de pandemia.  
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http://www.diariocordoba.com/educacion/2020/11/11/cic-bata-da-voz-ninos-35906893.html



 E M A R T V
2 0  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0
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También, la difusión de Tenemos un Plan y de la campaña "Vete Coronavirus.
No puedes estar aquí.", han estado presentes en medios regionales andaluces,
como ha sido el caso de la EMARTV,  donde nos hicieron una entrevista
radiofónica coincidiendo con el Día Mundial de los Derechos de la Infancia, el
cual se celebra el 20 de Noviembre.
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http://www.emartv.es/2020/11/20/cic-bata-infancia/



 P T V  C Ó R D O B A
1 2  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . Y O U T U B E . C O M / W A T C H ? V = J Z W 8 Z E W Z T L S

También, el canal de televisión local PTV Córdoba ha hecho difusión de
Tenemos un Plan y de la campaña #PostalesVoladoras, realizando
entrevistas que se han difundido en TDT y en el canal de Youtube del medio.
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W W W . Y O U T U B E . C O M / W A T C H ? V = I F A Z 2 Z U 2 P S A

2 3  D E  J U N I O  D E  2 0 2 0

http://www.youtube.com/watch?v=JZW8zEWztLs
http://www.youtube.com/watch?v=IfAZ2zu2PsA


WEB CIC BATÁ
1 2  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 4 4

1 6  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 4 6
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http://www.cicbata.org/node/644
http://www.cicbata.org/node/646
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1 8  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 5 2

2 0  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 5 5

http://www.cicbata.org/node/652
http://www.cicbata.org/node/655


2 3  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 6 8

DOSIER DE COMUNICACIÓN Y  DIFUSIÓN

2 5  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 6 9

http://www.cicbata.org/node/668
http://www.cicbata.org/node/669


2 6  D E  M A R Z O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 7 0

1 0  D E  A G O S T O  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 5 8
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http://www.cicbata.org/node/670
http://www.cicbata.org/node/658


3 0  D E  S E P T I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 7 1

5  D E  O C T U B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 6 9 8
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http://www.cicbata.org/node/671
http://www.cicbata.org/node/698


7  D E  O C T U B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 7 1 6

En la web de CIC Batá, la difusión de Tenemos un Plan y de la campaña "Vete
Coronavirus. No puedes estar aquí.", estuvo condicionada y se adaptó al contexto
de la COVID-19. En este sentido, los canales propios adquirieron una mayor
relevancia, tratando de recopilar y dando continuidad a la actividad informativa 
 de los resultados generados en los procesos formativos realizadas hasta ese
momento. Sin lugar a dudas, hay un antes y un después tras el confinamiento. No
sólo por las metodologías implementadas, adaptadas a los protocolos de salud e
higiene de cada espacio y rediseñadas a la "nueva normalidad". Si no también, por los
ejes temáticos abordados, atravesados por esta nueva situación.
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http://www.cicbata.org/node/716


9  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 7 1 9
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http://www.cicbata.org/node/719


1 1  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 7 3 0

Hoy día, la difusión informativa y actividad comunicativa debe estar presente en
los entornos digitales. Por ello,  hemos utilizado, principalmente, los canales propios
de CIC Batá. La web ha sido, de esta manera, la vía principal, a través de la cual, hemos
ido informando sobre el proyecto Tenemos un Plan y la campaña "Vete Coronavirus.
No puedes estar aquí."  Una vez, ésta, estaba disponible en la web, se ha enviado a los
medios de comunicación, aportando contenido de interés y con la idea de hacer uso
del derecho de acceso y participación en los medios. Este proceder ha tenido aportes
positivos, pero también, algunos aspectos que trataremos de mejorar.
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http://www.cicbata.org/node/730


1 6  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 8 0 8

Un aspecto positivo, de utilizar los canales propios de comunicación y difusión, es el hecho
de comunicar e informar desde las fuentes primarias, tratando de ejercer, fomentar y
garantizar el derecho a la comunicación de todas las personas, perspectiva desde donde
CIC Batá se posiciona. Esto nos ha permitido decir e informar lo que queremos, alejados de
las pautas y requisitos de los medios convencionales, cuyos tiempos, ritmos y espacios son
más rápidos y limitados, pero

Sin embargo, esta manera de hacer, dificulta el seguimiento de la incidencia y repercusión
de las publicaciones en los medios externos. Y salvo que, la relación con el medio sea fluida,
o la publicación sea previo pago, llegar al enlace o publicación, tanto digital como física, es
más complejo.

Para poder realizar y tener un seguimiento de las publicaciones de la web más exacto, hemos
utilizado las redes sociales, cuya función principal es difundir contenido. Y tener presencia en
las redes sociales, está directamente relacionado con la actividad y comunicación digital y
virtual
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http://www.cicbata.org/node/808


2 1  D E  E N E R O  D E  2 0 2 1

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 7 0 4

1 1  D E  F E B R E R O  D E  2 0 2 1

W W W . C I C B A T A . O R G / N O D E / 7 0 7
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http://www.cicbata.org/node/704
http://www.cicbata.org/node/707


6  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C A O N G D . O R G / L A S - N I N A S - Y - L O S - N I N O S - A -

T R A V E S - D E - U N A - V I D E O L L A M A D A - V E T E -

C O R O N A V I R U S - N O - P U E D E S - E S T A R - A Q U I /

También, la difusión se ha realizado a través de la web de la Coordinadora
Andaluza de ONGD y de la Agenda de Córdoba Solidaria, redes de las que
CIC Batá forma parte de manera activa. 

WEBS AMIGAS
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2 5  D E  N O V I E M B R E  D E  2 0 2 0

W W W . C O R D O B A S O L I D A R I A . O R G / P R O Y E C T O -

E D U C A T I V O - D E - C I C - B A T A /

https://caongd.org/las-ninas-y-los-ninos-a-traves-de-una-videollamada-vete-coronavirus-no-puedes-estar-aqui/
http://www.cordobasolidaria.org/proyecto-educativo-de-cic-bata/


FACEBOOK 
@CICBATA

    Facebook, es  la red social más usada en CIC Batá, ya que es la más antigua.
contando con un público objetivo de 3.640 seguidores. De esta manera, las
publicaciones realizadas y relacionadas con el proyecto Tenemos un Plan, han
obtenido un alcance total de 17.972 personas, generando 782 interacciones,
214 likes, 820 reproducciones y resultando 37 veces compartido el contenido.

     A continuación se muestran, de manera detallada, las publicaciones realizadas:
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INSTAGRAM
@CICBATA

 El Instagram de CIC Batá es la cuesta más reciente, por lo que el público
objetivo en esta red social es menor que en Facebook o Twitter, siendo éste de
914 seguidores. En total, las publicaciones relacionadas con Tenemos un Plan,
han alcanzado 272 reproducciones y 240 interacciones.
  A continuación se muestran, de manera detallada, las publicaciones realizadas:
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TWITTER
@CICBATA

 El número de seguidores que CIC Batá tiene en esta red social es
de 1.449 perfiles.  Los tuits del proyecto Tenemos un Plan han
tenido un alcance total, es decir, el número de veces que personas
vieron las publicaciones, de 9.435 impresiones, generando una
interacción total de 179 veces y 19 visualizaciones multimedia. 
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Algunos perfiles amigos, como son el caso de la AACID,
Coordinadora Andaluza de ONGs, Delegación de Cooperación
del Ayuntamiento de Córdoba y PTV, han compartido algunas de
las actividades publicadas o han tuiteado directamente alguna
información relacionada con el proyecto.
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YOUTUBE
CIC BATÁ

H T T P S : / / Y O U T U B E . C O M / P L A Y L I S T ?

L I S T = P L F Q J K 5 J P K 5 2 6 9 6 F Q K Y D K L L T 4 K H R -

A 8 E E F

 Al inicio de la realización de este documento, la lista de reproducción en
Youtube de Tenemos un Plan alcanza 311 visualizaciones y cuenta con un
total de 32 vídeos.  En 140 ocasiones (11,7%) los usuarios empezaron a ver
una lista de reproducción y en un 10,8% (293 ocasiones) la visualización se
realizó de manera completa. La media estimada de minutos vistos por
reproducción según el contenido, el periodo, la región y otros filtros
seleccionados ha sido de 48 segundos. El tiempo total, en horas, estimado
de visualización del contenido por parte de la audiencia ha sido de 4 horas,
un 4,2% de reproducciones.
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https://youtube.com/playlist?list=PLFqjk5jPk52696FqKYdKLlT4Khr-a8EeF
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IVOOX
CIC BATÁ
H T T P S : / / W W W . I V O O X . C O M / P O D C A S T -

T E N E M O S - U N - P L A N _ S Q _ F 1 9 0 1 6 6 2 _ 1 . H T M L

 El canal de Ivoox de CIC Batá hay un podcast llamado Tenemos un Plan,
donde se han ido subiendo los audios relacionados con el proyecto, sobre
todo las cuñas radiofónicas de la campaña "Vete Coronavirus. No puedes
estar aquí.", la cual cuenta con un total de 14 audios, los cuales se han
difundido a través de las diferentes redes sociales.

https://www.ivoox.com/podcast-tenemos-un-plan_sq_f1901662_1.html


     Tenemos un Plan ha sido un proyecto donde la comunicación y difusión,
principalmente, se ha enfocado en las redes sociales y canales propios de CIC Batá.
Esto, no quiere decir haber sustituido la difusión a través de prensa, radio y
televisión, sino más bien,  buscar la complementariedad en ellos.

   Además, esto, encaja con la visión de cómo entendemos la comunicación desde
CIC Batá, por lo que el uso de los canales y herramientas propias nos  han ayudado
al fortalecimiento de las vías de difusión, creando nuevos contactos y aumentando
el número de entidades y personas seguidoras de nuestros perfiles en redes
sociales y a nuestra página web.

   También, este desarrollo de la comunicación y difusión del proyecto a través de
los canales propios, ha surgido de la necesidad de adaptación al nuevo contexto
digital, donde las dinámicas comunicativas y generación de contenido se centran,
fundamentalmente, en los entornos virtuales, como redes sociales y página web.
Sobre todo a partir de la situación de emergencia sanitaria producida por la
COVID19.

   En este sentido, los resultados de los talleres, como demuestra este dosier,  han
sido difundidos tanto en Facebook, Twitter e Instagram, generando sinergias entre
participantes. Sin esta posibilidad, la continuidad y seguimiento de los procesos,
durante el periodo de confinamiento, no hubiera sido posible.

   La campaña "Vete Coronavirus. No puedes estar aquí." y las
#PostalesVoladoras han tenido una gran aceptación y han servido como acciones
gancho, las cuales han facilitado la continuidad del proyecto y han permitido su
desarrollo en los momentos  más complejos de la ejecución.

  Para terminar, decir que,  aun habiendo  cuestiones que mejorar en comunicación
y difusión, esta experiencia nos ha servido para visibilizar aspectos a mejorar para
futuros proyectos. Sin embargo, valoramos de manera positiva el aumento en el
empleo de los canales propios, ya que forma parte del empoderamiento
comunicativo, fruto del ejercicio del derecho a la comunicación. 

  En lugar de establecer relaciones de dependencia con los medios de
comunicación, para estar presentes en la agenda mediática. Esta estrategia, nos ha
permitido dar mayor relevancia a las creaciones y reflexiones de las participantes y
los procesos formativos. Poniendo el foco de atención en la ciudadanía, en sus
necesidades y sus aprendizajes.

CONCLUSIONES
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