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SUMARIO EXECUTIVO

O estudo com o titulo “Dindmicas Actuais do Mercado Local de Matutuine, visava: analisar as
dindmicas actuais do mercado por forma a contribuir para a melhoria das capacidades

produtivas e comercial dos camponeses, de modo que estes pudessem competir



equitativamente nos mercados, recomendando deste modo o tipo de actividades necessarios
para que no processo da comercializagdo melhorem os pregos dos seus productos. De referir
que esta pesquisa foi encomendada pela UNAC - que é um movimento de camponeses, do
sector familiar, que luta arduamente e incansavelmente pela participagdo activa dos

camponeses no processo de desenvolvimento de Mogambique.

Em termos concretos, o estudo pretendia mapear os potenciais mercados (Privados e Piblicos)
existentes ao nivel do Distrito-de Matutuine e Cidade de Maputo, identificar os pontos fortes e
pontes fracos da produgdo (tecnologia e outros) e cadeia de valores do Distrito de Matutuine;
identificar os principais problemas incluindo os transversais que afetam os camponeses do
Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagfio dos seus produtos agricolas;
Identificar as potenciais possibilidades de acesso aos mercados locais, nacionais e regionais;
conceder recomendagdes para a elaborar um projecto para os camponeses de Matutuine para
vender os seus produtos e por fim analisar a viabilidade da casa agraria da Uniéo Distrital de
Camponeses de Matutuine e produzir um plano concreto de gestdo da casa agraria e do tractor

alocado a Unido Distrital.

O estudo foi realizado por uma equipa formado por dois (02) consultores, entre os meses de
Outubro e Novembro de 2018, na Provincia Maputo, mais concretamente no distrito de
Matutuine e teve a duragdo de 45 dias. Em termos de instrumentos de colecta de dados ao nivel

do terreno, utilizou-se a entrevistas semiestruturada.

No que se refere & amostra foram abrangidas um total de 213 informantes entre os quais
membros das associacdes de camponeses, técnicos da UNAC-de Nivel central, extensionistas,
comerciantes do género masculino e feminino dos mercados do Zimpeto, Malanga, Janeth,

Xipamanine, Xiquelene, Fajardo, Povo e Central.

Em termos de limitagéio e ou constrangimentos vividos no decurso da realizagio do estudo,
destacam-se impossibilidade de realizar entrevistas junto aos técnicos dos Servigos Distritais
das Actividades Econémicas, porque no momento em que a equipa de pesquisa esteve no

terreno, estavam em sede de reunifo.
e Principais Resultados do Estudo

Os resultados do estudo indicam que os factores que influenciam para a comercializagdo dos

produtos agricolas da Republica Sul-africana (RSA) em abundancia nos mercados do distrito



de Matutuine e em alguns mercados da cidade de Maputo s#o: fraca capacidade de suprimento
interno por parte-do distrito de Matutuine, que esta em parte relacionada ao fraco uso de
tecnologias melhoradas tais como: o nfio uso da mecanizagdo agricola, néo aplicagéo de
sementes melhoradas, utilizagdo de métodos de irrigac8o nfio adequados, fertilizantes e

pesticidas, combinados com o uso de tecnologias nfio adequadas de conservagéio ambiental.

Igualmente o estudo verificou que um dos varios factores que explica a excessiva abundancia
dos produtos sul-afticanos nos mercados mogambicanos, ¢ a inexisténcia da disponibilidade do
produto mogambicano durante toda a época do ano (A titulo de exemplo destacam-se o tomate,
cenoura, batata reno entre outros produtos). Aliado a isso, verifica-se o baixo nivel de
assisténcia técnica por parte dos extensionistas da rede publica, associada ao racio elevado
entre camponeses ¢ extensionistas. Ou seja, o que justifica e explica a existéncia em abundancia
dos produtos sul-afticanos nos mercados mogambicanos ¢ incapacidade de cobertura dos
extensionistas da rede publica. E este factor de discrepancia entre 0s camponeses versus
extensionistas, de certa forma faz com que os técnicos extensionistas néio consigam conceder
integralmente conhecimentos técnicos aos agricultores, de modo que estes possam garantir
maior produgio e produtividade que servira para alimentar os mercados locais, nacionais assim

como regionais.

Com base nos dados da pesquisa, um outro elemento concedido pelos informantes do estudo e
que explica a comercializagio em abundéncia dos produtos agricolas sul-africanos nos
mercados mog¢ambicanos, tem a ver com evolugdo dos niveis de adopgdo e uso de sementes
certificadas que em Mogambique vem ocorrendo em taxas consideradas baixas, sendo comum
o uso de sementes provenientes da colheita anterior, conservadas em condi¢es que por vezes
comprometem a qualidade fisiologica e sanitiria, o que em ultima instincia compromete a
produtividade agricola e consequente abastecimento dos produtos agricolas nos mercados

mogambicanos.

Aliado ao que acima foi referenciado, a pesquisa apurou que um outro factor que explica tal
cendrio, estd associado aos custos de produgfio que no entender dos informantes sio bastante
altos,. 0 que impossibilita os agricultores mogambicanos a ter os insumos de qualidade, ¢
consequentemente produtos de qualidade que possam facilmente ser comercializado ao nivel

dos mercados locais, nacionais e regionais.



Quanto a questéio do mapear;lento e ou identificagio dos potenciais mercados (Publicos e
Privados) existentes no Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo e que possibilitam a
comercializagiio dos produtos agricolas produzidos localmente, o estudo concluiu que ao nivel
do distrito de Matutuine existem sé mercados publicos que sdo os seguintes: Mercado de Bela
Vista, Mercado de Salamanga, Mcr;:ado da Ponta de Ouro, Mercado Manhoca, ¢ Phuza. Ao
nivel da Cidade de Maputo foram identificados os seguintes mercados publicos: Mercado

Grossista do Zimpeto, Malanga, Janeth, Xiquelene, Xipamanine, Fajardo, Povo e Central.

Em relagdo aos Pontos Fortes que também podem ser designados de potenciais facilitadores de
producdo existente no distrito de Matutuine, constam os seguintes: Existéncia de bons solos
para a produgéo de horticolas, cereais ¢ leguminosas, existéncia de recursos hidricos (dgua) em

abundancia para irrigar os campos de produgdo.

No atinente aos pontos fracos (também chamados por potenciais bloqueadores), constam:
Existéncia de pragas que dizimam as culturas; inexisténcia de recursos financeiros que
garantem a compra de sementes de boa qualidade para produgdo; falta de recursos financeiros
para a compra de pesticidas para prevenir e controlar as principais pragas e doengas que atacam
as culturas; falta de instrumento e ou equipamentos de produgdo tais como motobombas para

irrigacdo dos campos de produg@o, e falta de tractores para a produgéo.

No que diz respeito as potenciais possibilidades de acesso dos agricultores de Matutuine aos
Mercados Locais, Nacionais e Regionais, o estudo conferiu que uma das potencialidades € a
existéncia de condigdes de vias de acesso bastante boas, que interliga o distrito com a Cidade

de Maputo, e através da Cidade de Maputo com a regido.

Outro elemento saliente no estudo tinha a ver com analise da viabilidade da casa agraria da
Uni#io distrital de Camponeses de Matutuine. Quanto a este aspecto, os depoentes da pesquisa
foram unanimes em afirmar que ela é viavel, pelo facto de ser estrategicamente bem concebida.
Um outro factor que no entender dos informantes justifica a viabilidade da casa agraria tem a
ver com o facto de ser um espago de convergéncia dos camponeses, onde estes tem a
oportunidade e a prerrogativa de buscar insumos agricolas, assim como de alocar os seus

produtos para que sejam comercializados.

Com base nos resultados da pesquisa foi também possivel constar que a casa agraria €
extremamente viavel pelo facto de a sua localizagdo geografica facilitar e ou encurtar os custos

inerentes ao transporte e movimentagdo dos agricultores oriundos das localidades



equidistantes. Isso porque segundo os depoentes muito antes da implantagéio da casa agratia
eles sujeitavam-se em percorrer muitos quildmetros (até a cidade de Maputo) para adquirir

sementes de qualidade.

Em relagio a gestio da casa agraria, o estudo entende que ela deve ser gerida com base na
estrutura organizativa previamente concebida ¢ que vai desde oficial da casa agraria ate ao

Gltimo membro da estrutura que € o responsavel pela seguranga (o guarda).
o PRINCIPAIS RECOMENDACOES

Em face das conclusdes deste trabalho, identificamos quatro grandes sectores de intervengéo,

em relagfio aos quais apresentamos as seguintes recomendagGes:

Para a Unido Nacional dos Camponeses-UNAC

e Criar condi¢des para que a gestdo da casa agraria esteja sob inteira responsabilidade

dos camponeses;

o Criar condi¢Bes para que se eleve a qualidade das sementes, pois este aspecto pode criar
condicBes para que os agriculiores de Matutuine possam produzir mais e melhor,
estando deste modo preparados para competir equitativamente com os camponeses da

vizinha Africa de Sul e da regifio na componente de comercializagfo;
s Melhorar a assisténcia técnica (sobretudo as técnicas de produgio);

¢ Dado a escassez de mercados privados no distrito de Matutuine, a UNAC deve
continuar a incentivar a organizagio € realiza¢fio de feiras agricolas, pois entende-se
que pode ser um espago em que os agricultores podem também comercializar os seus

produtos;

e Dialogar junto do Governo de Mogambique, de modo que este juntamente com outros
paises da regifio reduzam o nivel excessivo de burocracia para transportar os produtos

mog¢ambicanos para os outros quadrantes da regido;

o Continuar a capacitar os membros das associagdes em matérias de técnicas de produgéo,

pois isso garante uma produgdo de qualidade;

Para os agricultores de Matutuine
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o Para garantir a sua integragfio no mercado, devem evitar que todos os camponeses numa
mesma época produzam uma ¢ Unica cultura, pois entende-se que este factor cria maior

oferta e menor procura;

e Em colaboragfio com os extensionistas da UNAC, devem continuar a privilegiar os
pacotes integrais de produgfo, pois estes permitem com que se possa produzir mais e

com qualidade necesséria ¢ desejada;

Para os responsaveis dos mercados

s Garantir que o mercado esteja devidamente estruturado e organizado, de modo que
todos comercializem os seus produtos agricolas nos locais previamente indicados para

o efeito,

Para o Governo de Mocambique

o Criar politicas acessiveis de concessfio de crédito aos agricultores,

e Criar condicBes para desbloguear o excesso de burocracia no processo de exportagdo

dos produtos agricolas mogambicanos para os outros paises da regifio € do mundo.
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1. INTRODUCAO

Mogambique é um pafs situado na costa sudeste de Africa. Com cerca de 27 milhdes de
habitantes, dois tergos da sua populagio vive na zona rural contudo, a guerra civil terminada

em 1992 incitou uma migragdo elevada para as zonas urbanas (Prakash, 201 1).

Em Mocambique a agricultura constitui a principal atividade produtiva praticada pela
populagdo rural, maioritariamente sob regime de sequeiro, em exploragdes inferiores a 2
hectares, cujo principal objectivo é o sustento das familias (Cabral et al., 201 6; Ducrot, 2016;
Zanella ¢ Milhorance, 2016). A semelhanga do pais, no distrito de Matutuine a agricultura é
considerada a base da economia distrital, tendo como as principais culturas horticolas,

leguminosas, e com uma produgdo moderada de arroz, e milho.

De referir que ao longo de décadas, a injegdo de capital agrério, comercial e de extragfio de
recursos naturais no meio rural, impulsionou transformagdes nos sistemas de produgio
tradicionais (Ducrot, 2017; Whitfield et al., 2016; Zanella & Milhorance, 2016; Mosca, 2014),
Aliado a isso, pode-se também depreender que devido a localizagdio geografica de Mogambique
na regifio da Africa Austral, o pais passou a ser considerado um detentor de grande potencial
em termo de terras, gua, clima, o que de certa forma lhe confere condic¢Ges suficientes para a

producdo de alimentos.

Cumulativamente ao acima citado, a UNAC entende que Mogambique tal como os outros
paises da regidio austral de Africa, que tiveram a oportunidade de assinar o protocolo comercial
da SADC (Comunidade de desenvolvimento da Africa Austral) e outros instrumentos legais,
tem a prerrogativa de livremente fazer circular bens e servigos na regido da Africa Austral,
permitindo deste modo que também os agricultores comerciais de outros paises da regido e do
mundo possam também exportar seus produtos agricolas ¢ seus derivados para Mogambique e

vice-versa,

Nos tltimos cinco-anos, Mogambique tem estado a registar uma maior integragio de produtores
nacionais no abastecimento de varios produtos agricolas aos maiores centros consumidores,
com destaque para o milho branco, feijio vulgar, amendoim, mandioca ¢ batata reno. Na sua
maioria, esses produtos séio produzidos em sequeiro, constituindo a comercializagdo dos

mesmos a principal fonte de emprego para muitas familias (incluindo urbanas).



Para a UNAC, diferentemente dos anos anteriores, actualmente se tem verificado um cendrio
diferente em termos de abastecimentos dos produtos agricolas, onde por exemplo, a zona norte
¢ basicamente abastecida de produgiio doméstica, enquanto que, na zona centro observa-se uma
mistura de alguns produtos nacionais e outros importados, sobretudo a batata reno.
Contrariamente a isso, na zona sul do pais, a produgéo deste produto estd a aumentar,
provavelmente como resultado de maior procura no mercado local. Mas mesmo com a
integragdo e crescimento agricola, o que se tem verificado mesmo com a ratificagdo e ou
assinatura do protocolo sobre comércio livre por parte de Mogambique, € que a seguranga ¢
soberania alimentar acoplada aos esforgos dos camponeses mogambicanos na luta por
condi¢des de vida mais dignas esta e foi sendo expressamente anulada, fazendo com que a
producio passasse a ser feita em certas épocas do ano, permitindo deste modo que os mercados
sejam dominados pelos produtos importados da Africa do Sul. E é por essa razéio que a UNAC
mandou realizar o presente estudo socioeconémico, com vista a perceber as dindmicas actuais
do mercado tendo em conta a situagdo dos camponeses ¢ ilustrar as possiveis recomendagdes

que permitem o acesso dos produtos agricolas dos camponeses no mercado.

De salientar que em termos de relevéincia do estudo, o mesmo trard informagdes que que
permitirfio minimizat os efeitos de dificil acesso dos produtos nacionais ao mercado local do
Distrito de Matutuine, que ¢ causada pela expressiva abundancia de produto sul-afticano nos

mercados mogambicanos.

2. OBJECTIVOS DO ESTUDO

O estudo tinha como objectivo analisar as dindmicas actuais do mercado por forma a contribuir
para a melhoria das capacidades produtivas e comerciais dos camponeses, de modo que estes
possam competir equitativamente nos mercados e recomendar o tipo de actividades necessarios

para melhorar 0s pregos ao nivel do mercado.

2.1. Objectivos especificos

« Mapear os potenciais mercados (Privados e Ptblicos) existentes ao nivel do Distrito de

Matutuine ¢ Cidade de Maputo;

» Identificar os pontos fortes e pontes fracos da produgdo (tecnologia e outros) ¢ cadeia

de valores do Distrito de Matutuine;
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s Identificar os principais problemas incluindo os transversais que afectam os
camponeses do Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagdio dos seus

produtos,

« Identificar as potenciais possibilidades de acesso aos mercados locais, nacionais e

regionais;

* Fazer recomendagdes para a elaborar um projecto para os camponeses de Matutuine

para vender os seus produtos.

» Analisar a viabilidade da casa agraria da Unifio Distrital de Camponeses de Matutuine
e produzir um plano concreto de gestdio da casa agraria e do tractor alocado a Unido

Distrital.

3. ABORDAGEM METODOLOGIA

A pesquisa adoptou a perspectiva de analise qualitativa, com alguns dados de natureza
quantitativa, auxiliada com diversas técnicas de recolha de dados, nomeadamente: Revisdo da
Literatura ¢ documental, entrevistas semi-estruturadas e observacdo directa. O processo de
recolha de dados ao nivel do terreno cingiu-se em captar toda a informag#o ligada adindmicas
de mercado, sobretudo no atinente as capacidades produtivas e comerciais de modo que em
resultado disso, se pudesse ilustrar possiveis recomendagdes que permita aos camponeses ter

acesso ao mercado.

3.1. Fases da realizacdio da Pesquisa

A materializa¢@o dos objectivos do estudo foi feito tendo em consideragfo trés principais fases
designadamente: revisdo Bibliogrdfica/documental, recolha de dados e finalmente andlise e
tabulagdo dos dados. A primeira fase da pesquisa consistiu na reviséo profunda dos mais
diversos acervos bibliograficos/documentais relacionados com o objecto deste estudo. Este
exercicio permitin com que se tivesse conhecimento exaustivo sobre as dindmicas actuais do
mercado e o estagio actual do acesso dos agricultores no mercado mogambicano e regional.
Igualmente esta fase permitiu com que pudéssemos desenhar melhor esiratégia para minimizar
a dificuidade de comercializagio e de acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de

Matutuine.
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Na segunda fase do estudo, foi realizado junto dos informantes da pesquisa o levantamento de
toda a informagdo considerada relevante para o estudo. E isso foi possivel gragas a aplicagio

do seguinte instrumentos de colecta de dados que abaixo passamos a citar:

= Entrevistas Semi-Estruturadas

Este instrumento de colecta de informacéo foi aplicado de forma individual para diferentes
grupos alvo da pesquisa, mais concretamente para os membros da Unifio Nacional de
Camponeses-UNAC, técnicos da Sezal, membros da Associagéo Luta contra Fome, Membros
da Associagio Kudumba, Presidente da Unifio das Associagbes Agricolas de Matutuine-
UAAMAT, Membros da Associagio Y'angue-Yangue, Membros da Associa¢do Luta Continua,
Senhores e Senhoras Comerciantes dos mercados Grossista do Zimpeto, Malanga, Janeth,

Xiquelene, Xipamanine, Salamanga, Ponta de Ouro, Bela Vista e Fajardo, Central ¢ Povo.

Hi que salientar que a elaboragio das questdes existentes no guido de entrevista-
semiestruturadas foi feita no sentido de captar evidéncias, referentes as estratégias de colocagéo

e comercializag@io dos produtes produzidos ao nivel de Mogambique.

3.2. Cobertura Geografica versus Amostra da Pesquisa

¢ Cobertura Geogrifica

A pesquisa foi realizada no Distrito de Matutuine, localizado no extremo Sul da Provincia de
Maputo e do pais, entre os paralelos 26° ¢ 27° de latitude Sul e entre 32° ¢ 33° de longitude
Este.

¢ Critério de Escolha da Amostra

O estudo pautou pelo uso da amostragem por escolha racional, que permitiu com que se fosse
buscar no fotal da populagio uma parte da amostra que interessava a pesquisa tendo em
consideragiio o conhecimento dos investigadores sobre a tematica que constitui objecto da

presente trabatho de pesquisa. Assim sendo, foram selecionados os seguintes grupos alvos:

e Membros da Unidio Nacional de Camponeses-UNAC-Nivel Central,
e Técnicos da Sezal,

e Membros da Associagdo Luta contra Fome,
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e Membros da Associagdo Kudumba,

e Membros da Associagdo Luta Continua,

e Presidente da Unifio das Associagdes Agricolas de Matutuine-UAAMAT,

e Membros da Associagdo Yangue-Yangue,

e Senhores/as Comerciantes dos mercados Grossista do Zimpeto, Malanga e Janeth,
Xiquelene, Mercado de Salamanga, Ponta de Ouro, Bela Vista, Xipamanine, Fajardo,

Povo e Central.

e Cobertura do Grupo Alvo

Tabela n° 1: Grupo alvo entrevistados

Cobertura Grupo alvo Entrevistados Nr. de

Geogrifica Entrevistados

| Membros da Associagio Kudumba _ 3 27
Membros da Associagdo Luta contra Fome 10
Membros da Associagdo Yangue-Yangue ‘ 9
Distrito de Presidente da Unifio das Associagdes Agricolas de 1
~ Matutuine Matutuine-UAAMAT
| Membro da UNAC-Nivel Central 1
Técnico Extensionista 1
Técnicos da Sezal 2
Senhores Comerciantes do mercado Grossista do Zimpeto 10
Senhoras Comerciantes do mercado Grossista do Zimpeto 10

Senhores comerciantes do Mercado de Bela Vista
Senhores Comerciantes do Mercado da Malanga |
Senhoras comerciantes do Mercado da Malanga !
“Senhores comerciantes do Mercado Janeth _
Senhoras comerciantes do Mercado Janeth
Senhores/as do Mercado de Xiquelene
| Senhores/as do Mercado de Xipamanine |
Comerciante do Mercado Fajardo '
| Comerciantes do mercado de Povo

| Comerciantes do mercado Central

6
8
8
%
9
8
8
6
3
6
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3.3. Limitacéiio do Estudo

No decurso da realizagfio de qualquer actividade seja ela de ordem académica ou de outro
género, hd sempre aspectos que por vezes constrangem e ou dificultam a prossecucio da
mesma. Portanto, tomando em conta este facto, de entre varios constrangimentos sentidos e
vividos na realizagdo deste estudo, o mais saliente foi: A nfio realizagfio entrevistas junto dos
tecnicos dos Servigos Distritais das Actividades Econémicas, devido a realizagio de uma

reunido institucional havida aquando da realizagio da presente pesquisa.

4. RESULTADOS DO ESTUDO

Nesta sec¢fio apresentam-se os resultados do estudo, com enfoque para as vérias questdes e
dimensdes que o nortearam, nomeadamente: Diferentes percepgdes em torno dos potenciais
factores que influenciam a comercializa¢iio em abundancia dos produtos Sul-Africanos nos
mercados mogambicanos; Mapeamento dos potenciais mercados (Publicos e privados)
existentes no distrito de Matutyine e Cidade de Maputo, identificagfo dos pontos fortes e fracos
da produgfio no distrito de Matutuine, compreensdo das potenciais possibilidades de acesso dos
agricultores de Matutuine aos mercados locais, nacionais e regionais, analise da viabilidade da
casa agraria da Uni#o distrital de Camponeses de Matutuine, Analise dos principais problemas
que afectam os camponeses de Matutuine. Mas antes de avangarmos com as questdes e
dimensdes pertinentes que caracterizam o estudo, far-se-a uma breve localizag8io ¢ descrigéio

do distrito de Matutuine.
4.1. Localizacéio e descri¢iio do distrito de Matutuine

Segundo os dados do MAE (2005), o distrito de Matutuine localiza-se no extremo Sul da
Provincia de Maputo e do pais, entre os paralelos 26° ¢ 27° de latitude Sul e entre 32° e 33° de
longitude Este,

A Norte ¢ limitado pela baia de Maputo e a Cidade de Maputo, a Sul pela Republica da Africa
de Sul, com a Provincia de Kuazulo-Natal, a Este é banhado pelo Oceano Indico, e a Oeste

confina com os distritos de Namaacha e Boane e com o Reino da Swazilandia.
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De salientar que o distrito tem uma superficie' de 5.387 Km2 e uma populagéo de cerca 35.161
habitantes, e uma densidade populacional de 10 hab/km2. O clima do distrito € subtropical, e
ao longo do ano ocorrem duas principais estagdes nomeadamente: a chuvosa que vai de
Outubro a Abril e a Seca que vai de Maio a Setembro. A precipita¢ao anual oscila na ordem de
1000mm, e com temperaturas elevadas com valor medio anual superior a 24°C e com media
anual de humidade relativa que varia entre 55% e 75%.

Em relagiio aos solos, importa referir que eles sdo maioritariamente arenosos e se caracterizam

pela fraca capacidade de retengéo de agua.

‘Mapa 1. Localizagdo geografica do distrito de Matutuine
Fonte: Perfil do distrito, 2014

! Direccio Nacional de terras-CADASTRO NACIONAL DE TERRAS http://www.dinageca.gov.mz/dnt/
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4.2. Diferentes percepedes sobre os potenciais factores que influenciam a comercializagio

dos produtos agricolas Sul-africanos nos mercados Mogambicanos

Relativamente a este ponto, a pesquisa aferiu que parte consideravel dos produtos agricolas
dispohiveis e comercializados nos mercados locais Mogambicanos, provém da Aftica de Sul,
por razdes de véria ordem tais como: fraca capacidade de suprimento interno por parte do
distrito de Matutuine, que pode estar em parte relacionada ao fraco uso de tecnologias
melhoradas tais como: o ndo uso da mecanizagio agricola, ndo aplicagdo de sementes
melhoradas e com muito poder germinativo, utilizagio de métodos de irrigagéo néo adequados,
fertilizantes e pesticidas, combinados com o uso de tecnologias nio adequadas de conservagéo

ambiental.

Falta de qualidade de produtos agricolas produzidos em Mogambique, inexisténcia de
disponibilidade do produto no mercado mogambicano durante a época toda, foi também
considerada como um dos vérios factores que explica a excessiva abundancia dos produtos sul-

africanos nos mercados locais mogambicanos.

No entender dos informantes do presente estudo, o baixo nivel de assisténcia técnica por parte
dos extensionistas da rede publica, explica também a elevada existéncia de produtos agricolas
sul-africanos nos mercados mogambicanos, ¢ isso deve-se ao facto do numero dos camponeses
ser elevado, o que faz com que os técnicos extensionistas tenham pouca capacidade de conceder
conhecimentos a um grupo mais abrangente de agricultores, de modo que estes possam ter
conhecimentos tecnicos que lhes garanti maior e boa produgdo e produtividade que servira para

alimentar os mercados locais, nacionais assim como regionais.

Na optica dos depoentes deste estudo, um outro factor que explica a comercializagdo em
abundancia dos produtos agricolas sul-africanos nos mercados mogambicanos, tem a ver com
evolugdo dos niveis de adopgfio e uso de sementes certificadas que em Mogambique vem
ocorrendo em taxas consideradas baixas, sendo comum o uso de sementes provenientes da
colheita anterior, conservadas em. condigdes que por vezes comprometem a qualidade
fisiolégica e sanitaria, o que por sua vez compromete a produtividade agricola e consequente

abastecimento dos produtos nos mercados mogambicanos.

Aliado ao que acima foi destacado, a pesquisa apurou que um outro factor que explica tal
cenario, esta associado aos custos de produgfio que no entender dos informantes sio bastante

altos. Ora vejamos: para Africa de sul as sementes utilizadas pelos agricultores sdio produzidas
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internamente, o que nfo acarreta custos altos de aquisi¢io, enquanto os agricultores
mogambicanos estdo e sfo sujeitos a adquirir tais sementes na Africa de sul, o que de certa
forma acarreta e encarece os custos de aquisi¢iio ¢ de producfio destes. Aliado a isso, esta
também a aquisi¢do de pesticidas para os agricultores mogambicanos que ¢ bastante oneroso

a0 passo que que para os agricultores sul-africanos s#o subsidiados.

A existéncia de boa qualidade dos produtos sul-africanos, aliado a disponibilidade das culturas
em todo o ano, explica também as razdes para existéncia em abundancia dos produtos sul-
africanos nos mercados mogambicanos. Portanto os dados acima evidenciados estio em geral

concordancia com a citacio que abaixo se segue:

“..Os agricultores sul-africanos colocam em abundancia os seus produtos nos
mercados locais mogcambicanos, porque nés os agricultores de Mogambique ndo temos
Jformas de como produzir em todo ano. E o que acontece é que numa mesma época
produtiva os camponeses em simultdneo a mesma cultura.” (Antonia, 35 anos-
agricultora da Associagdo Luta contra Fome).

4.3. Mapeamento dos potenciais mercados (Piblicos e Privados) do Distrito de Matutuine

e Cidade de Maputo

.

Nesta secgdo da pesquisa propds-se fazer referéncia dos potenciais mercados quer sejam eles
publicos e privados existentes no distrito de Matutuine e Cidade de Maputo e que possibilitam
a comercializagfio dos produtos agticolas produzidos localmente. Assim sendo, importa referir

que o distrito de Matutuine tem os seguintes mercados que abaixo passamos a citar:

e Mercados Publicos do distrito de Matutuine: Mercado de Bela Vista, Mercado de
Salamanga, Mercado da Ponta de Ouro. De referir que no acto da realizagéio do estudo,
nio foi possivel captar informagdes que justigasse a inexisténcia de mercados privados,
porque o que se verificou foi existéncia de locais proximos as residéncias em se vendia
em quantidades bastan.te irrisérias alguns produtos como sal, tomate, piri-piri etc., ete.

e Mercados Piiblicos da Cidade de Maputo: Mercado Grossista do Zimpeto, Malanga,
Janeth, Xiquelene, Xipamanine, Fajardo, Povo ¢ Central. Também ndo foi possivel
identificar um mercado privado que pode garantir a comercializagio dos produtos
agricolas. O que se constatou a existéncia de pequenas barracas existentes arredores das
moradias € que vendem pequenas horticolas em quantidades consideradas bastante

irrisorias.
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4.4. Pontos Fortes e Fracos da Produgiio no Distrito de Matutuine

Quando 2 questfio da identificagfio dos pontos fortes (também considerados como potenciais
facilitadores) e fracos (potenciais bloqueadores) de produgéo, o estudo constatou que os pontos

fortes e ou potenciais facilitadores de produgio existente em Matutuine séo os seguintes:

e Existéncia de bons solos para a produggio de horticolas, cereais e leguminosas. A titulo
de exemplo a pesquisa constatou a existéncia de solos que permitem a produgdo de
arroz, milho, mandioca, tomate, feijio nhemba, batata-doce, Pepino entre outras
culturas;

e FExisténeia de recursos hidricos (4gua) em abundancia, que servem para irrigar os
campos de produgéo. Aguas que provem de algumas bacias hidrograficas tais como a
bacia de Maputo-Tembé, Futi, Nsele ¢ Chilichili;

e Existéncia de clima favordvel em algumas épocas do ano que influéneia a pratica de
agricultura;

» Existéncia de forga de trabalho e ou humana.

Contrariamente ao acima citado, o estudo verificou que pontos fracos e ou potenciais

bloqueadores de produgio existente no distrito de Matutuine constam os seguintes:

¢ Existéncia de pragas que dizimam as culturas;

o Inexisténcia de recursos financeiros que garantem a compra de sementes com bom
poder germinativo;

s Talta de recursos financeiros para a compra de pesticidas para prevenir ¢ controlar as
principais pragas e doengas que atacam as culturas;

o Falta de equipamentos de rega tais como moto-bombas para irrigagéio dos campos de
producio;

o Falta de tractores para a producio.

4.5, Potenciais Possibilidades de Acesso dos Agricultores de Matutuine aos Mercados

Locais, Nacionais e Regionais

Neste item cingimo-nos analisar as potenciais possibilidades que os agricultores de Matutuine
tem no acesso aos mercados locais, nacionais e regionais. E face a este aspecto, a pesquisa

apurou que uma das primeiras possibilidades que os agricultores do distrito de Matutuine tem
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para terem acesso aos mercados locais, nacionais bem como regionais ¢ a existéncia de
condi¢des de vias de acesso bastante boas, que interliga o distrito com a Cidade de Maputo e

através da Cidade de Maputo eom o resto da regido. Como afirma um dos nossos depoentes:

“Umas das potencialidades que temos no distrito, é a existéncia de estradas
alcatroadas, que entendemos que pode permitir com que nds os agricultores possamos
ter acesso aos mais diversos mercados locais, nacionais e regional.” (Antdnio, 43

anos- Membros da Associagdo Kudumba).

Outrossim, uma outra possibilidade que permite o acesso dos agricultores aos mercados locais,
nacionais e regionais tem a ver com a existéncia de canais de comunicagfo criadas pelo
Governo distrital através do SDAE, que permite com que os agricultores tenham a
possibilidade de escolher e ter acesso aos mercados locais, nacionais e regionais. Como atesta

um dos depoentes:

“_ Entendemos que o Governo de Mogambique criou mecanismos e ou estratégias, que
fazem com que os agricultores escoem os seus produtos para os mercados domésticos

e para a regido.” (Liucio, 41 anos).
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4.6. Analise dos principais problemas incluindo os transversais que afectam os
camponeses do Distrito de Matutuine no processo de comercializac¢fio dos produtos

agricolas

Tomando em considerac@o que a comercializagdo é um processo continuo e organizado de
encaminhamento da produgiio-agricola ao longo de um determinado canal de comercializa¢o,
no qual o produto sofre transformacfio, diferenciagio e agregagdo de valor (Mendes; Junior,
2007), os informantes do estudo afirmaram que um dos principais problemas incluindo os
transversais que assola os camponeses no que se refere a comercializagdo dos seus produtos

agricolas sdo:

a) Falta de mercado para absorver a produgéo;
b) Falta de conhecimento regular dos pregos de compra de produto, o que de certa forma

faz com que seja o comprador a ditar o prego de compra.

4.7. Anilise da viabilidade da casa agraria da Unifio distrital de Camponeses de

Matutuine

No atinente a viabilidade da casa agraria da Unifio distrital de camponeses de Matutuine, o
estudo constatou que ela é viavel, pelo facto de ser estrategicamente bem concebida. Um outro
factor que justifica a viabilid::;de da casa agraria, tem a ver com o facto de ser um espago de
convergéncia dos camponeses, onde estes tem a oportunidade e a prerrogativa de buscar

insumos agricolas, assim como de alocar os seus produtos para que sejam comercializados.

Através do estudo foi também possivel constar que a casa agraria é viavel pelo facto de a sua
localizacdio geografica facilitar e ou encurtaras distincias que os agricultores percorriam para
aquisi¢dio de sementes, isto porque segundo eles as sementes eram adquiridas na Cidade de

Maputo.

Contrariamente ao acima citado, os informantes do estudo foram unanimes em afirmar que a
gestdo actual da casa agraria da Unifio distrital de Matutuine nfio € das melhores, pois a mesma
esta sendo gerida por uma Organizag#o alheia a Unido que ¢ a Sezal. E este factor faz com que

os agricultores estejam inibidos de utilizar plenamente o edificio.

e Plano concreto e especifico de gestio da casa agraria ¢ do tracfor alocado a Unido

Distrital
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De referir que o processo de elabora¢éo desta nova estrutura de gestdo da casa agraria da Unido
distrital de Matutuine, nfio esta sendo feito a penas pela mudanga do organograma da casa, pois
trata-se de um processo delicado e complexo, que exige diversos aspetos ligados ao ambiente
interno e externo da casa agraria. E neste processo deve-se envolver todas as suas fungdes e
processos. Portanto nessa formulagéio da nova estrutura da casa agraria, foram observados os

seguintes aspectos:

a) Para a ocupagdo de posi¢des directivas, dever-se-4 anteceder de um escrutinio, que €
para garantir transparéncia do processo;

b) Evitar discrepancia ou divergéncia dos objectivos e planos principais em relagdo a
estrutura organizacional da casa agraria;

¢) Evitar que processos essenciais e que garantem a vitalidade da casa sejam de dominio
de apenas um profissional;

d) Ao se elaborar novos ou remodelar antigos procedimentos da casa agraria, deve-se
privilegiar a clareza como forma de evitar atritos entre os membros afectos a casa e sua
chefia; _

e) Evitar, dentro do possivel, a insubordinag@o;

f) Evitar que um membro responsivel de uma actividade tenha e ou desempenhe

actividades que estejam acima das suas capacidades técnicas.

Exemplo ilustrativo de Composi¢io da Equipa que ira gerir a casa agraria e suas

respectivas funcdes

Em termos praticos entende-se que a gestdo da casa agraria da Unifo distrital de Matutuine
deve obedecer uma determinada estrutura, das quais cada elemento posicionado na estrutura

devera exercer fungdes e actividades especificas.
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o Funcées Especificas de cada Membro que compde a Equipa de Gestdo da Casa
Agraria
Em termos de fungdes especificas de cada membro que compde a estrutura organizativa da

casa agraria, importa referir que:

a) Oficial da casa agraria-¢ a pessoa responsavel da gestéo global da casa agraria;
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b) Responsivel da Loja - tem a fungfio especifica de garantir o stock (desde sementes ¢
outros insumos que a casa necessitar);

¢) Tesoureiro/a -éo prc;ﬁssional responsavel por efetuar todos os langamentos ¢ baixas
referentes a entrada e saidas dos recursos financeiros;

d) Responsavel de venda - ¢ a pessoa encarregue na comercializagdo dos insumos
agricolas;

¢) Responsayel pelo marketin'g - & o profissional que fard a ligagio da casa agraria com
o mercado, de modo a garantir acordos, memorandos ¢ contratos entre a casa agraria e
os mais diversos agentes comerciais;

f) Responsiavel pela qualidade de produgfe - ¢ o garante de existéncia de
comercializagiio de bons insumos agricolas. Igualmenie € a pessoa encarregue em
avaliar a qualidade e quantidade de produgdo

g) Motorista e responsdvel pelo tractor - € 0 responsével pela condugdo e manutengdo
do tractor. Para tal, deve ser alguém com conhecimentos de mecénico-auto.

h) Responsivel pela seguranga da Casa agraria - (Guarda) - € a pessoa responsavel
por proteger e controla.r o edificio e tudo que existe no interior do mesmo. E esta tarefa
de preferéncia sera feita no periodo nocturno e caso haja condi¢des pode se estender

para outros periodos.

o Indicacdes para a boa gestiio do tractor da casa agraria de Matutuine

Em termos de gestdo do tractor, a pesquisa apurou que ele deve estar ao servico da casa agraria

de Matutuine. E assim sendo, o estudo entende que ele seja gerido da seguinte forma:

e Deve-se contratar um motorista que cumulativamente deve ter conhecimentos de
mecAnica-auto, que é para garantir a manutengio ¢ assisténcia técnica do mesmo, de
modo que o mesmo seja flexivel em fungio das variagSes dos solos que este pode
encontrar. Em fim, o motorista deve programar a manutengdo preventiva do tractor;

e O motorista juntamente com o tesoureiro da casa agraria, devem ser os responsaveis
pelo controle de custo por cada deslocagio que o tractor for a efectuar;

e No acto da utilizagio do tractor, deve-se compreender e quantificar os custos

envolvidos em cada actividade que o tractor for a desempenhar;
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e No processo de utilizagdo do tractor, o motorista deve garantir praticas de conduc¢do
mais seguras e eficientes, negociando contratos de combustiveis mais acessiveis com
as gasolineiras do distrito;

e No acto de utilizagiio deste meio circulante, deve-se garantir a existéncia de seguros de
automoveis; .

e O motorista sempre que necessério deve se sujeitar a verificar a qualidade dos pneus

e Deve-se sempre fazer o monitoramento da documentagdo do tractor, de modo a
verificar se estes estdo actualizados ou néo. E caso ndo estejam, deve-se imediatamente
proceder com a renovagéo dos documentos;

e FElaborar uma tabela que indica a disponibilidade do tractor para os mais diversos

agricultores que o necessitam.

5. CONCLUSOES

O estudo tinha como objectivo analisar as dindmicas actuais do mercado por forma a contribuir
para a melhoria das capacidades produtivas e comercial dos camponeses, de modo que estes
possam competir equitativamente nos mercados e recomendar o tipo de actividades necessarios
para melhorar os pregos. A pesquisa foi realizada na Provincia de Maputo, mais concretamente
no distrito de Matutuine. Neste distrito foram selecionados como grupo alvo da pesquisa,
membros da Unido Distritais de camponeses de Matutuine, agricultores privados, comerciante

do género masculino e femininos pertencentes aos mercados publicos.
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Depois de analisar os dados de campo, a pesquisa constatou que os factores que influenciam
para a comercializagio dos produtos agricolas Sul-africanos em abundancias nos mercados
mog¢ambicanos s#o; fraca capacidade de suprimento interno por parte do distrito de Matutuine,
que esta em parte relacionada ao fraco uso de tecnologias melhoradas tais como: o néo uso da
mecanizagfio agricola, nfio aplicagio de sementes melhoradas, utilizagfic de métodos de
irrigagio ndio adequados, fertilizantes e pesticidas, combinados com o uso de tecnologias nédo

adequadas de conservagdo ambiental.

Igualmente o a pesquisa verificou que um dos factores que explica a excessiva abundancia dos
produtos sul-afticanos nos mercados mogambicanos, ¢ a inexisténcia de disponibilidade do

produto mogambicano durante toda a época do ano.

O baixo nivel de assisténcia técnica por parte dos extensionistas da rede publica, associada ao
récio elevado entre camponeses e extensionistas justifica e explica também a existéncia em
abundancia dos produtos sul-africanos nos mercados mogambicanos. E este factor de
discrépancia de récios camponeses versus extensionistas, de certa forma faz com que o0s
técnicos extensionistas nfio consigam conceder integralmente conhecimentos técnicos a este
nimero elevado de agricultores, de modo que estes possam garantir maior produgdo e

produtividade que servira para alimentar os mercados locais, nacionais assim como regionais.

Com base nos dados da pesquisa, constatou-se gque um outro elemento que explica a
comercializagio em abunddncia dos produtos agricolas sul-africanos nos mercados
mog¢ambicanos, tem muito a_ver com evolugfio dos niveis de adopgio e uso de sementes
certificadas que em Mogambique vem ocorrendo em taxas consideradas baixas, sendo comum
0 uso de sementes provenientes da colheita anterior e conservadas em condigdes que por vezes
comprometem a qualidade fisiologica e sanitdria, o que em ultima instancia compromete a
produtividade agricola e consequente abastecimento dos produtos agricolas nos mercados

mog¢ambicanos.

Aliado ao que acima foi supracitado, a pesquisa apurou que um outro factor que explica tal
cendrio esta associado aos custos de produgdo que no entender dos informantes sdo bastante
altos, o que impossibilita os agricultores mogambicanos a ter os insumos agricolas de

qualidade.

No que concerne a questio do mapeamento e ou identificagio dos potenciais mercados

(Piblicos e Privados) existentes no Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo e que
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possibilitam a comercializagio dos produtos agricolas produzidos localmente, o estudo
verificou que ao nivel do distrito de Matutuine existem s6 mercados piiblicos que sdo os
seguintes: Mercado de Bela Vista, Mercado de Salamanga, Mercado da Ponta de Ouro,
Mercado de Phuza, Manhoca. Ao passo que ao nivel da Cidade de Maputo foram identificados
os seguintes mercados publicos: Mercado Grossista do Zimpeto, Malanga, Janeth, Xiquelene,
Xipamanine, Fajardo, Povo e Central. Portanto, a pesquisa ndo conseguiu buscar informagses
que justificasse a existéncia de mercados privados na Cidade de Maputo assim como em

Matutuine.

Em relagéio aos Pontos Fortes que também podem ser designados de potenciais facilitadores de
produgfio existente no distrito de Matutuine constam os seguintes: Existéncia de bons solos
para a produgéo de horticolas, cereais e leguminosas, existéncia de recursos hidricos (4gua) em

abundancia para irrigar os campos de produgéo.

No concernente aos pontos fracos (também chamados por potenciais bloqueadotes), constam:
Existéncia de pragas que dizimam as culturas, inexisténcia de recursos financeiros que
garantem a compra de sementes de boa qualidade para produgfio, Falta de recursos financeiros
para a compra de pesticidas para prevehir e controlar as principais pragas e doengas que atacam
as culturas, Falta de equipamentos de rega tais como motobombas para irrigagdo dos campos

de producio e falta de tractores para a produgéo.

A pesquisa verificou que no que diz respeito as potenciais possibilidades de acesso dos
Agricultores de Matutuine aos Mercados Locais, Nacionais e Regionais, constam a existéncia
de condi¢Bes de vias de acesso bastante boas, que interliga o distrito com a Cidade de Maputo

¢ através da Cidade de Maputo com a regido.

Outro elemento saliente no estudo tinha a ver com analise da viabilidade da casa agraria da
Unifo distrital de Camponeses de Matutuine. Quanto a este aspecto, o estudo constatou que ela
¢ viavel, pelo facto de ser estrategicamente bem concebida, aliada ao facto da mesma ser um
espago de convergéncia dos camponeses, onde estes tem a oportunidade € a prerrogativa de
buscar insumos agricolas, bem como de alocar os seus produtos para que sejam

comercializados.

Através do estudo foi também possivel constar que a casa agraria ¢ extremamente viavel pelo

facto de a sua localizagio geografica, facilitar e ou encurtar os custos de transporte e de
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movimentagio dos agricultores oriundos da vila sede de Matutuine ¢ da Ponta de Ouro, que

num passado recente percorriam longas distancias para obter insumos agricolas.

Em relagfo a gestdo da casa agraria, o estudo entende que ela deve ser gerida com base na

estrutura organizativa previamente concebida e que vai desde oficial da casa agraria ate ao

ultimo membro da estrutura que ¢ o responsavel pela seguranga (o guarda).

5.1. Recomendag:_ﬁes

Em face das conclusdes deste trabalho, identificamos quatro grandes sectores de intervengéo,

em relagdo aos quais apresentamos as seguintes recomendagdes:

Para a Unifio Nacional dos Camponeses-UNAC

Criar condigtes para que a gestio da casa agraria esteja sob inteira responsabilidade
dos camponeses;

Criar condigdes para que se eleve a qualidade das sementes, pois este aspecto pode criar
condigdes para que os agricultores mogambicanos possam produzir mais e melhor
estando deste modo em pé de igualdade com os agricultores sul-africanos na
componente de comercializagio;

Dado a escassez de mercados privados no distrito de Matutuine, a UNAC deve
continuar a incentivar a organizacio de feiras agricolas;

Dialogar junto do Governo de Mogambique, de modo que este juntamente com outros
paises da regifio reduzam o nivel excessivo de burocracia para transportar 0s produtos
mogambicanos para os outros quadrantes da regido;

Continuar a capacitar os membros das associagdes em matérias de técnicas de produgao,

pois isso garante uma produgio de qualidade;

Para os agricultores de Matutuine

Para garantir a sua integragéo no mercado, devem evitar que todos os camponeses numa
mesma época produzam uma e Gnica cultura, pois entende-se que este factor cria maior
oferta e menor procura;

Em colaboragdo com os extensionistas da UNAC, devem continuar a ptivilegiar os
pacotes integrais de produgdo, pois estes permitem com que s¢ possa produzir mais e

com qualidade necesséria e desejada;
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Para os responsdveis dos mereados

e Garantir que o mercado esteja devidamente estruturado e organizado, de modo que
todos comercializem os seus produtos agricolas nos locais previamente indicados para

o efeito.

Para o Governo de Mocambique

e Criar politicas acessiveis de concesséo de credito aos agricultores,
e Criar condigbes para desbloquear o excesso de burocracia no processo de exportagio

* dos produtos agricolas mogambicanos para os outros paises da regido e do mundo.
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GUIOES DE ENTREVISTAS

L. GUIAQ DE ENTREVISTA- STAFF DA UNAC-NIVEL CENTRAL

Entrevista n®; Local - Data da Entrevista
/ Vi
Nome do entrevistador:;

II. IDENTIFICACAO DO INFORMANTE
Nome (Opcional):
Idade

Sexo

Profissdo

Contactos

2.1.Introdu¢io

QUESTOES SOBRE DINAMICAS ACTUAIS DE MERCADO

1. Senhor/a, sabe-se que actualmente os produtos mogambicanos tem estado em alta

competigdo com os produtos produzidos na vizinha Africa do Sul, e neste processo de
competitividade os produtos produzidos em Mogambique tém sido os mais prejudicados

com os da vizinha Africa de Sul; devidas as varias causas.




a) Tendo em consideragéio o que foi referido acima, pode dizer-nos o que ¢ que faz com
que os produtos sul-africanos sejam comercializados em abundancia ao nivel do nosso

mercado do que os produtos dos mogambicanos?

2. O que € que acha que deve ser feito para minimizar a dificuldade de comercializacfio e de

acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de Matutuine?

3. Em termos de capacidade produtiva, o que falta para que os camponeses mogambicanos
possam competir equitativamente ao nivel do mercado com os produtos produzidos pelos

sul-africanos?

4. Pode dizer-nos quais sdo os potenciais mercados (Privados e Publicos) existentes ao nivel
do Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo que podem permitir o escoamento e

comercializagfio dos produzidos ao nivel do distrito de Matutuine?

5. Quais sfo os pontos fortes e fracos que 0s camponeses tem registados ao nivel da producio

{tecnologia entre outros)?

6. Sabe dizer quais sio os principais problemas incluindo os transversais que tem afectado os

camponeses do Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagio dos seus produtos?

7. Quais sdo as potenciais possibilidades que os camponeses de Matutuine tem para terem

acesso aos mercados locais, nacionais e regionais;

8. Que recomendagdes quer deixar ficar que permite com que se elabore um projecto que

garante com que 0s camponeses de Matutuine venda melhor os seus produtos agricolas?

9. J4 ouviu falar da casa agraria da Unifio Distrital de Camponeses de Matutuine? Como é

que ela é gerida actualmente? E como € que achas que ela deve ser gerida?

10. St/a, visto que ja terminarmos a nossa conversa, tem alguma recomendagfio ou algum

comentario adicional que queira deixar ficar?

Obrigado pela Colaboragio

III. GUIAQ DE ENTREVISTA- MEMBROS DAS ASSOCIACOES DE
CAMPONESES
Entrevista n? Local Data da Entrevista
/ /
Nome do entrevistador:




IV. IDENTIFICACAO DO INFORMANTE
Nome (Opcional):
Idade
Sexo
Profissdo
Contactos

4.1.Introducdio

QUESTOES SOBRE DINAMICAS ACTUAIS DE MERCADO

11. Senhor/a, sabe-se que actualmente os produtos mogambicanos tem estado em alta
competi¢do com os produtos produzidos na vizinha Africa do Sul, e neste processo de
competitividade os produtos produzidos em Mogambique tém sido os mais prejudicados

com os da vizinha Africa de Sul; devidas as vérias causas.

b) Tendo em consideragio o que foi referido acima, pode dizer-nos o que é que faz com
que os produtos sul-africanos sejam comercializados em abundincia ao nivel do nosso

mercado do que os produtos dos mogambicanos?

12. O que ¢ que acha que deve ser feito para minimizar a dificuldade de comercializagdo e de

acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de Matutuine?

13. Em termos de capacidade produtiva, o que falta para que os camponeses mogambicanos
possam competir equitativamente ao nivel do mercado com os produtos produzidos pelos

sul-africanos?



14.

5.

16.

17.

18.

19,

20,

Pode dizer-nos quais sdo os potenciais mercados (Privados e Puiiblicos) existentes ao nivel
do Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo que podem permitir o escoamento e

comercializagio dos produzidos ao nivel do distrito de Matutuine?

Quais sfio os pontos fortes e fracos registados ao nivel da produgfio (tecnologia entre

outros)?

Quais sédo os principais problemas incluindo os transversais que afectam os camponeses do

Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagio dos seus produtos?

Quais sdo as potenciais possibilidades que os camponeses de Matutuine tem para terem

acesso aos mercados locais, nacionais e regionais;

Em termos de recomendagdes, o que acha que deve ser feito para que se possa elaborar
um projecto que permite com que os camponeses de Matutuine venda melhor os seus

produtos agricolas?

J4 ouvin falar da casa agraria da Unifio Distrital de Camponeses de Matutuine? Se sim

como € que ela € gerida? Como € gostaria que ela fosse gerida no futuro?

Sr./a, visto que ja terminarmos a nossa conversa, tem alguma recomendacdo ou algum

comentario adicional que queira deixar ficar?

Obrigado pela Colaboragio

V. GUIAQ DE ENTREVISTA- COMERCIANTES DOS MERCADOS DE
MATUTUINE E ZIMPETO

Entrevista n: Local Data da Entrevista

/ /

Nome do entrevistador:

Nome (Opcional):

VI. IDENTIFICACAO DO INFORMANTE




Idade

Sexo

Profissdo

Contactos

6.1.Introducio

QUESTOES SOBRE DINAMICAS ACTUAIS DE MERCADO

21. Senhor/a, sabe-se que actualmente os produtos mogambicanos tem estado em alta

22,

23.

24,

25.

competi¢do com os produtos produzidos na vizinha Africa do Sul, e neste processo de
competitividade os produtos produzidos em Mogambique tém sido os mais prejudicados

com os da vizinha Africa de Sul; devidas as varias causas.

¢) Tendo em consideragio o que foi referido acima, pode dizer-nos o que ¢ que faz com
que os produtos sul-africanos sejam comercializados em abundancia ao nivel do nosso

mercado do que os produtos dos mogambicanos?

O que € que acha que deve ser feito para minimizar a dificuldade de comercializagéo e de

acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de Matutuine?

Quais séo os produtos que sio mais comercializados neste mercado? (leguminosas, cerais,

tubérculos e horticolas)
Quais sdo as estratégias que vocés utilizam para vender melhor os vossos produtos?

O que € que acha que se deve fazer por parte dos camponeses para que os produtos por eles
produzidos e que ¢ comercializado por vocés, possa competir equitativamente com os
produtos vindo da Africa de Sul?



26. Pode dizer-nos quais sio os potenciais mercados (Privados e Publicos) existentes ao nivel
do Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo que podem permitir o escoamento e

comercializagfio dos produzidos ao nivel do distrito de Matutuine?

27. Quais sio os principais problemas incluindo os transversais que tem afectado a

comercializagiio dos vossos produtos aqui no Distrito de Matutuine?

28. Em termos de recomendagdes, o que acha que os camponeses devem fazer para que

vendam a vocés os produtos agricolas por eles produzido?

29. Sr/a, visto que ja terminarmos a nossa conversa, tem alguma recomendacio ou algum

comentario adicional que queira deixar ficar?

Obrigado pela Colaboracio

VII. GUIAO DE ENTREVISTA- PARA PRESIDENTE E VICE-PRESIDENTE
DA UNIAO DISTRITAL DOS CAMPONESES DE MATUTUINE-UDCM

Entrevista n°: Local Data da Entrevista
/ /
Nome do enfrevistador;

VIII. IDENTIFICACAO DO INFORMANTE
Nome (Opcional):
Idade

Sexo

Proﬁs_séo

Contactos

8.1.Introducio



31.

32.

33.

34,

35.

36.

QUESTOES SOBRE DINAMICAS ACTUAIS DE MERCADO

30. Senhor/a, sabe-se que actualmente os produtos mogambicanos tem estado em alta

competi¢do com os produtos produzidos na vizinha Africa do Sul, e neste processo de
competitividade os produtos produzidos em Mogambique tém sido os mais prejudicados

com os da vizinha Africa de Sul; devidas as varias causas.

d) Tendo em consideragdo o que foi referido acima, pode dizer-nos o que ¢ que faz com
que os produtos sul-africanos sejam comercializados em abundéancia ao nivel do nosso

mercado do que os produtos dos mogambicanos?

O que € que acha que deve ser feito para minimizar a dificuldade de comercializagio e de

acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de Matutuine?

Em termos de capacidade produtiva, o que falta para que os camponeses mogambicanos
possam competir equitativamente ao nivel do mercado com os produtos produzidos pelos

sul-africanos?

Pode dizer-nos quais sdo os potenciais mercados (Privados e Publicos) existentes ao nivel
do Distrito de Matutine e Cidade de Maputo que podem permitir o escoamento e

comercializagdo dos prod{lzidos ao nivel do distrito de Matutuine?

Quais sdo os pontos fortes e fracos registados ao nivel da produgdo (tecnologia entre

outros)?

Quais sdo os principais problemas incluindo os transversais que afectam os camponeses do

Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagdo dos seus produtos?

Quais sdo as potenciais possibilidades que os camponeses de Matutuine tem para terem

acesso aos mercados locais, nacionais e regionais;



37. Em termos de recomendagdes, o que acha que deve ser feito para que se possa elaborar
um projecto que permite com que os camponeses de Matutuine venda melhor os seus

produtos agricolas?

38. Como ¢ que ¢ gerida actualmente a casa agraria da Unido Distrital de Camponeses de

Matutuine? Como € gostaria que ela fosse gerida no futuro?

39. Sr/a, visto que ja terminarmos a nossa conversa, tem alguma recomenda¢do ou algum

comentario adicional que queira.deixar ficar?

Obrigado pela Colaboracio

IX. GUIAO DE ENTREVISTA- PARA PRESIDENTE E VICE- -PRESIDENTE
DA UNIAO PROVINCIAL DOS CAMPONESES

Entrevista n°: Local Data da Entrevista
/ /
Nome do entrevistador:

X.  IDENTIFICACAO DO INFORMANTE
Nome (Opcional):
Idade

Sexo

Profissdo

Contactos

10.1. Introducgio




40.

41.

42.

43,

44,

45,

46.

47.

QUESTOES SOBRE DINAMICAS ACTUAIS DE MERCADO

Senhor/a, sabe-se que actualmente os produtos mogambicanos tem estado em alta
competicio com os produtos produzidos na vizinha Africa do Sul, e neste processo de
competitividade os produtos produzidos em Mogambique tém sido os mais prejudicados

com os da vizinha Africa de Sul; devidas as varias causas.

e) Tendo em considerag@o o que foi referido acima, pode dizer-nos o que é que faz com
que os produtos sul-africanos sejam comercializados em abundéncia ao nivel do nosso

mercado do que os produtos dos mogambicanos?

O que ¢ que acha que deve ser feito para minimizar a dificuldade de comercializagio e de

acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de Matutuine?

Em termos de capacidade produtiva, o que falta para que os camponeses mogambicanos
possam competir equitativamente ao nivel do mercado com os produtos produzidos pelos

sul-africanos?

Pode dizer-nos quais sdo os potenciais mercados (Privados e Piblicos) existentes ao nivel
do Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo que podem permitir o escoamento e

comercializagdo dos produzidos ao nivel do distrito de Matutuine?

Quais séo os pontos fortes e fracos registados ao nivel da produgéo (tecnologia entre

outros)?

Quais sdo os principais problemas incluindo os transversais que afectam os camponeses do

Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagdo dos seus produtos?

Quais sdo as potenciais possibilidades que os camponeses de Matutuine tem para terem

acesso aos mercados locais, nacionais e regionais;

Em termos de recomendagdes, o que acha que deve ser feito para que se possa elaborar
um projecto que permite com que os camponeses de Matutuine venda melhor os seus

produtos agricolas?



48. Ja ouviu falar da casa agraria da Unido Distrital de Camponeses de Matutuine? Se sim

como ¢ que ela é gerida? Como € gostaria que ela fosse gerida no futuro?

49. Sr/a, visto que ja terminarmos a nossa conversa, tem alguma recomenda¢do ou algum

comentario adicional que queira deixar ficar?

Obrigado pela Colaborag¢iao

XI.  GUIAO DE ENTREVISTA- STAFF DA UNAC-NIVEL CENTRAL

Entrevista ne: Local Data da Entrevista
/ /
Nome do entrevistador:

XII. IDENTIFICACAO DO INFORMANTE
Nome (Opcional):
Idade

Sexo
Profissdo
Contactos

12.1. Introdugio

QUESTOES SOBRE DINAMICAS ACTUAIS DE MERCADO




50. Senhor/a, sabe-se que actualmente os produtos mocambicanos tem estado em alta

51

52

53

54

55

56

.

57.

58

competi¢do com os produtos produzidos na vizinha Africa do Sul, e neste processo de
competitividade os produtos produzidos em Mogambique tém sido os mais prejudicados

com 0s da vizinha Africa de Sul; devido a véarias causas.

f) Tendo em consideragfio o que foi referido acima, pode dizer-nos o que ¢ que faz com
que os produtos sul-africanos sejam comercializados em abundéincia ao nivel do nosso

mercado do que os produtos dos mogambicanos?

O que € que acha que deve ser feito para minimizar a dificuldade de comercializagfio e de

acesso dos produtos nacionais ao nivel do mercado de Matutuine?

Em termos de capacidade produtiva, o que falta para que os camponeses mogambicanos
possam competit equitativamente ao nivel do mercado com os produtos produzidos pelos

sul-africanos?

Pode dizer-nos quais s@o os potenciais mercados (Privados e Publicos) existentes ao nivel
do Distrito de Matutuine e Cidade de Maputo que podem permitir o escoamento e

comercializagfo dos produzidos ao nivel do distrito de Matutuine?

Quais s&0 os pontos fortes e fracos que os camponeses tem registados ao nivel da producéo

{tecnologia entre outros)?

Sabe dizer quais sio os principais problemas incluindo os transversais que tem afectado os

camponeses do Distrito de Matutuine no que se refere a comercializagio dos seus produtos?

Quais s3o as potenciais possibilidades que os camponeses de Matutuine tem para terem

acesso aos mercados locais, nacionais ¢ regionais;

Que recomendagdes quer deixar ficar que permite com que se elabore um projecto que

garante com que os camponeses de Matutuine venda melhor 0s seus produtos agricolas?

Sr/a, visto que j4 terminarmos a nossa conversa, tem alguma recomendacfio ou algum

comentario adicional que queira deixar ficar?

Obrigado pela Colaboracio



8. ANEXOS



B casascrivs NN

Imagem 1:Casa agraria da Unido Distrital de Matutuine

Fonte: Pesquisador (2018)



